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Ekonomihégskolan

EAGIB, Magisterprogram i International Marketing & Brand
Management, 60 hogskolepoing
Master's Programme (One year) in International Marketing &
Brand Management, 60 credits

Program med akademiska forkunskapskrav och med slutlig examen pa

avancerad niva / Second cycle degree programme requiring previous university study

Beslutsuppgifter

Utbildningsplanen ar faststalld av Prorektor fér Ekonomihogskolan med ansvar for
utbildning pa grund- och avancerad niva 2019-09-26 (U 2019/453) och senast
reviderad 2025-04-09 av Vicerektor for Ekonomihdgskolan med ansvar fér utbildning
pa grund- och avancerad niva (U 2025/227). Den reviderade utbildningsplanen trader
i kraft 2025-06-01 och géller fran och med héstterminen 2025.

Inriktningar

Kod Svensk benamning Engelsk bendamning Hp

INCT Internationella International Consumer 60 hp
konsumenttrender, Trends, Brands and Innovation
varumarken och innovation

STRA Strategier fér varumarken och  Strategies for Brands and 60 hp
internationella marknader International Markets

Programbeskrivning

Det overgripande syftet med programmet &r att ge studenterna bredd och djup inom
de centrala omradena av dmnet for internationell marknadsféring och
varumarkeshantering. Efter detta omfattande mal jamfors teoretiska begrepp,
modeller och verktyg med reella och komplexa problem i organisationer for att trana
studenterna i avancerad problemlésning.
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Programmet dr organiserat i tva inriktningar:

* Inriktning 1: Strategier fér varumarken och internationella marknader
* Inriktning 2: Internationella konsumenttrender, varumarken och innovation

Inriktning 1: Strategier for varumirken och internationella marknader

Inriktning 1 syftar till att introducera, foérklara och tillampa centrala teorier inom
foretagsekonomi, sarskilt med internationellt fokus och betoning pa marknadsféring
och varumarkesfragor. Ansatsen inom denna inriktning bestar huvudsakligen av att
forsta olika omraden ur ett ledningsperspektiv. Ambitionen ar att ge studenterna ett
akademiskt perspektiv samt en férstaelse for hur utmaningarna narmar sig ur
praktikerns perspektiv baserat pa teoretiska modeller och konstruktioner.

Inriktningen inleds genom att introducera grundldaggande modeller och teorier inom
de centrala omradena for internationell marknadsféring och varumarkeshantering.
Detta foljs av en kurs i flerkanalsmarknadsféring och detaljhandel och darefter kan
studenterna valja mellan en kurs i hallbarhet och marknadsféringsetik eller en kurs i
Al-driven digital marknadsféring. Den tredje perioden av inriktningen bestar av en
kurs i forskningsstrategi och metod. Studenterna valjer aven antingen en kurs om
forstaelse for konsumtion, en kurs om Al-stédd marknadsinsikt: teori moéter praktik
eller en kurs om foretags varumarkeshantering och rykte. Som en avslutande del av
inriktningen genomfor studenterna egen forskning via ett uppsatsarbete som visar pa
férmaga att sjalvstandigt tillampa de olika idéer och teorier som presenterats vid de
olika kurserna. Detta resulterar i ett examensprojekt om tio veckor.

Inriktning 2: Internationella konsumenttrender, varumirken och innovation

Inriktning 2 ger studenterna bredd och djup i centrala omraden av amnesfrdgor om
global konsumentkulturutveckling, varumarken och innovation. For att nd detta
dvergripande mal kommer de teoretiska begreppen, modellerna och verktygen att
relateras till reella och komplexa problem i organisationer for att tréana eleverna
genom att tillampa avancerad teori pa verkliga afféarsutmaningar inom varumarken
och innovation.

Denna inriktning bérjar genom att introducera teorier inom amnet fér utvecklingen av
konsumentkultur och varumarken, foljt av en kurs om modeller och verktyg for
innovation. Dessa kurser som ar unika for inriktning 2, féljs av en obligatorisk kurs om
varumarkesfragor i konsumtionssamhallet och darefter kan studenterna valja mellan
en kurs i hallbarhet och marknadsféringsetik eller en kurs i Al-driven digital
marknadsféring. Den tredje perioden av inriktningen bestar av en kurs i
forskningsstrategi och metod. Studenterna valjer dven antingen en kurs om forstaelse
for konsumtion, en kurs om Al-stédd marknadsinsikt:teori moter praktik eller en kurs
om foretags varumarkeshantering och rykte. Som en avslutande av inriktningen
genomfor studenterna egen forskning via ett uppsatsarbete som visar pa férmaga att
sjalvstandigt tilldmpa de olika idéer och teorier som presenterats vid de olika kurserna.
Detta resulterar i ett examensprojekt om tio veckor.

Karriarmojligheter

Kandidater fran detta program kan soka positioner i internationella féretag inom
marknadsforing, strategi, varumarke och produktledning samt forskning

inom forsaljning och marknadsforing. Kunskap inom dessa specialiseringsomraden
efterfragas standigt, och medan andra program kan fokusera antingen

pa internationell marknadsforing eller varumarkeshantering ar det exklusivt fér detta
specifika program att kombinera bada dessa omraden.
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Anknytning till fortsatta studier

Framgangsrikt genomférande av programmet leder till att behérighet for att soka till
forskarutbildning i féretagsekonomi.

Mail
Programmet bygger pa tidigare studier pa grundniva i amnen relaterade till

féretagsekonomi. | enlighet med Hogskoleférordningen ges Magisterexamen (60 hp)
till studenter som vid slutférandet av programmet fullgér féljande:

Larandemal relaterade till Ekonomihogskolans mission

Studenter kommer att utvecklas i rollen som reflekterande praktiker i att ta en aktiv
roll for att utveckla ett hallbart samhalle som bygger pa innovativt tdnkande.

Kunskap och forstielse
FOr magisterexamen ska studenten:

* visa kunskap och forstaelse inom internationell marknadsféring och
varumarkesfragor inbegripet saval éverblick éver omradet som fordjupade
kunskaper inom vissa delar av omradet samt insikt i aktuellt forsknings- och
utvecklingsarbete

* visa fordjupad metodkunskap inom internationell marknadsféring och
varumarkesfragor

* visa formaga att identifiera relevanta forskningsamnen inom det breda omradet
internationell marknadsféring och varumarkesfragor och sjalvstandigt utforma
och genomfdra en studie som undersdker amnet pa ett relevant satt

Firdighet och forméiga
For magisterexamen ska studenten:

* visa férmdga att integrera kunskap och att analysera, beddéma och hantera
komplexa foreteelser, fragestallningar och situationer dven med begransad
information

* visa férmaga att sjalvstandigt identifiera och formulera fragestallningar samt att
planera och med adekvata metoder genomféra kvalificerade uppgifter inom
givna tidsramar

* visa férmaga att muntligt och skriftligt klart redogéra for och diskutera sina
slutsatser och den kunskap och de argument som ligger till grund for dessa i
dialog med olika grupper

* visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete
eller for att arbeta i annan kvalificerad verksamhet

* visa férmdaga att arbeta saval sjalvstandigt som i grupp med studenter fran olika
kulturer for att |6sa praktiska problem samt att leda ett mer omfattande projekt

* visa forstaelse for hur kulturella skillnader paverkar internationell marknadsféring
och varumarkesfragor med hansyn till implementering av
marknadsforingsstrategier samt féretagsledningen

* visa forstaelse for framtida utmaningar och huvudfragor relaterade till
internationell marknadsféring och varumarkesfragor som ar sarskilt centrala for
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saval praktiker som for forskning

Virderingsforméga och forhallningssitt
FOr magisterexamen ska studenten:

* visa formaga att inom huvudomradet internationell marknadsféring och
varumarkesfragor gora bedémningar med hansyn till relevanta vetenskapliga,
samhadlleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa
forsknings- och utvecklingsarbete

* visa insikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar, dess roll i samhallet
och manniskors ansvar for hur den anvands

* visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for
sin kunskapsutveckling

* visa forstdelse for de olika perspektiv som teorier och konstruktioner som
introduceras under de olika kurserna representerar och hur de kan kombineras
ndr man hanterar praktiska och teoretiska problem inom omradet internationell
marknadsféring och varumarkesfragor

Sjalvstandigt arbete (examensarbete)

FOr magisterexamen ska studenten inom ramen for kursfordringarna ha fullgjort ett
sjalvstandigt arbete (examensarbete) om minst 15 hdgskolepodng inom
huvudomradet for utbildningen.

Kursuppgifter

Under period ett och tre ar programmet till storst del organiserat i tva inriktningar och
studenterna ska ange vilken inriktning de anséker om i sin ansékning till programmet.
Studenterna har valet mellan ett mer ledningsorienterat perspektiv och ett perspektiv
som betonar konsument- och kulturaspekter. Under de tva perioderna som sedan
foljer kommer studenterna att utveckla sin forstaelse for forskningsmetodik i
allmanhet och fa specialkunskaper i kvantitativa och kvalitativa forskningsmetoder.
Detta ar obligatoriskt for alla studenter. Dessutom kommer studenterna att kunna
valja kurser som ger dem den typ av specialisering som de féredrar inom det bredare
omradet internationell marknadsféring och varumarkesfragor. Studenterna kommer
fran olika utbildningsbakgrund och har studerat en mangd olika kurser innan de
borjar programmet. Att erbjuda tva uppsattningar valfria kurser innebar ocksa att
studenterna inte behdver ta kurser som 6éverlappar med sina tidigare studier.

Studierna ar indelade i tva terminer, och lasaret delas in i fyra studieperioder. Period 1
stracker sig fran slutet av augusti till slutet av oktober, period 2 fran slutet av oktober
till mitten av januari, period 3 frdn mitten av januari till slutet av mars och period 4
fran slutet av mars till boérjan av juni.

Period 1 och period 2

Inriktning 1: Strategier for varumirken och internationella marknader

Denna inriktning fokuserar pa organisationer och organisatoriskt beslutsfattande pa
internationell niva. Detta inkluderar ocksa att utveckla en forstaelse for olika kulturer i
varlden och dess konsekvenser fér marknadsféringsbeslut. Den har férsta delen av
programmet fokuserar ocksa pa varumarken och deras betydelse bade pa
féretagsniva och pa en mer produktorienterad ledningsniva och i férhallande till
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konsumenterna. Detta inkluderar de olika stegen i att utveckla konkurrenskraftiga
varumadrken samt hur man hanterar foretags rykte och de interna vardena som styr ett
foretag.

Inriktningen inleds genom att introducera grundlaggande modeller och teorier inom
de centrala omradena for internationell marknadsféring och varumarkeshantering.
Detta foljs av en kurs i flerkanalsmarknadsféring och detaljhandel och darefter kan
studenterna valja mellan en kurs i hallbarhet och marknadsféringsetik eller en kurs i
Al-driven digital marknadsforing.

Kurser

International Marketing and Strateqgy (7,5 hp), Strategic Brand Management (7,5 hp),
Multichannel Marketing, Retail and Internationalisation (7,5 hp) och en av féljande:
Sustainability and Marketing Ethics (7,5 hp) eller Al-driven Digital Marketing (7,5 hp).

Inriktning 2: Internationella konsumenttrender, varumirken och innovation

Denna inriktning ger studenterna bredd och djup inom centrala omraden i amnena
global utveckling av konsumentkultur, varumarken och innovation. For att nd detta
overgripande mal kommer de teoretiska koncepten, modellerna och verktygen att
vara relaterade till verkliga och komplexa problem i organisationer for att utbilda
studenterna i att tillampa avancerad teori pa verkliga affarsutmaningar inom
varumarke och innovation. Denna inriktning bérjar med att introducera teorier inom
amnet om utvecklingen av konsumentkultur och varumarken, f6ljt av en kurs om
modeller och verktyg fér innovation. Dessa kurser som ar unika for inriktning 2, f6ljs
av en obligatorisk kurs om varumarkesfragor i konsumtionssamhallet och darefter kan
studenterna valja mellan en kurs i hallbarhet och marknadsféringsetik eller en kurs i
Al-driven digital marknadsféring.

Kurser

Consumer Culture Theory and Consumer Insights (7,5 hp), From Consumer Insight to
Innovation (7,5 hp), The Value of Brands in a Consumption Society (7,5 hp) och en av
foljande: Sustainability and Marketing Ethics (7,5 hp) eller Al-driven Digital Marketing
(7,5 hp).

Period 3

Under den har perioden far studenterna maojlighet att trana i hur man arbetar med
olika forskningsmetoder vid genomférande av akademiska studier. Detta inkluderar
bade forskningsstrategi och metoder som kan tilldmpas vid undersékning av
marknadsrelaterade fragor. Studenterna far ocksa mojlighet att borja planera

sitt examensarbete. Period 3 avslutas med ett val mellan tre kurser: en kurs

om forstdelse for konsumtion, en kurs i Al-stédd marknadsinsikt: teori moéter praktik
och en kurs om féretags varumarkeshantering och rykte. Studenterna far darfor
valfria kurser under bade period 2 och period 3 i programmet. En grundlaggande
idé ar att studenterna sa langt som mojligt ska kunna hitta kurser som de tycker ar
sarskilt relevanta och intressanta, och det kommer att ge dem en bred grund fér sin
framtida karriar.

Kurser

Period 3 ar gemensam for bada inriktningarna och bestar av féljande kurser:

Research Strategy and Methods (10 hp). Dessutom valjer studenterna en av foljande:
Understanding Consumption (5 hp), Al-stédd marknadsinsikt: teori moter praktik (5
hp) eller Corporate Brand Management and Reputation (5 hp). Vad galler valbara
kurser sa kan studenter i de flesta fall beredas plats i enlighet med 6nskemal, men det

(EAGIB) Magisterprogram i International Marketing & Brand Management, 60 hdgskolepoang / Master's
Programme (One year) in International Marketing & Brand Management, 60 credits



6/7

finns inga garanterade kursplatser.
Period 4

Den avslutande delen av programmet fokuserar helt pa examensarbetet. Studenterna
ska formulera en tydlig och genomférbar forskningsfraga fér uppsatsen i bérjan av
denna sista period. Amnet kommer att véljas frén en lista med breda teman som
anges av de tillgangliga handledarna. I bérjan av perioden kommer en handledare att
tilldelas varje examensarbete.

Kurs
Degree Project in Global Marketing (15 hp)
Se bilaga EAGIB-programstruktur.

Examen
Examensbenamningar

Ekonomie magisterexamen
Huvudomrade: Foretagsekonomi med férdjupning i internationell
marknadsféring och varumarken

Degree of Master of Science in Business and Economics (60 credits)
Major: Business Administration with specialization in International Marketing
and Brand Management

Examensfordringar

Examensfordringarna fér Ekonomie magisterexamen, huvudomrade Féretagsekonomi
med férdjupning i internationell marknadsféring och varumérken utgors av 60 hp pa
avancerad niva. Foljande ska ingd i examen: de kurser som omfattas av aktuell
programstruktur (se bilaga) inklusive kursen BUSN39 Degree Project in Global
Marketing — Master level, 15 hp.

Forkunskapskrav och urvalsmetod
Férkunskapskrav

En kandidatexamen (BA/BSc) med lagst 60 hégskolepodng i foretagsekonomi eller
motsvarande. Engelska 6.

Urvalsmetod

Baseras pa akademiska meriter fran studierna pa grundniva, och en avsiktsforklaring
(Statement of Purpose) i vilket sbkande ska motivera varfér de soker till programmet.

Ovrigt

Programledning

For varje program utser Ekonomihdgskolans styrelse en programansvarig som ansvarar
for kvalitetsutveckling och kvalitetssékring av programmet. Varje program knyts dven

till en vardinstitution, som utgors av en av Ekonomihdgskolans institutioner.
Vardinstitutionen ansvarar foér att administrativ support ges till studenter och larare

(EAGIB) Magisterprogram i International Marketing & Brand Management, 60 hdgskolepoang / Master's
Programme (One year) in International Marketing & Brand Management, 60 credits



777

knutna till programmet.

Programansvarig ar aven sammankallande foér en programgrupp eller programrad som
bestar av larare och studentrepresentanter samt representanter fér administrativ
support som haller regelbundna méten for att sakerstalla att program genomférs med
hog kvalitet.

Alla program vid Ekonomihdgskolan utvarderas arligen och ett programstyrkort
presenteras for styrelsen som ett led i fakultetens kvalitetsutvecklings- och
sakringssystem.

Betygsskala
Vid Ekonomihdgskolan betygsatts kurser i enlighet med féljande betygsskala:

A (Utmarkt) 85-100 podng/procent. Ett framstadende resultat som &r utmarkt vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84 poadng/procent. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av
mycket bra teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74 poang/procent. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64 poang/procent. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54 poang/procent. Ett resultat som m&ter minimikraven vad galler
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte
mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49 poang/procent. Ett resultat som ar otillrackligt vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmdaga och sjalvstandighet.

For att fa godkant pa en kurs maste studenten fa betyg E eller hogre.

Undervisande ldrare avgdr om antalet hdgskolepodang ska omvandlas till 100 poang
pa aktuell kurs eller om ovanstdende skala ska tilldmpas som procent pa en annan
skala.

Akademisk hederlighet

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplinara atgarder vidtas
gentemot studenter som misstanks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. De disciplindra atgarderna ar varning och avstangning under en begransad
tid.
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Programstruktur for Magisterprogram i International Marketing &
Brand Management

Programmet pa 60 hogskolepoang har féljande struktur:

Termin 1, host (30 hp) Termin 2, var (30 hp)

Period 1 Period 2 Period 3 Period 4
Sep-Okt Nov-Dec Jan-Mar Apr-Jun
Inriktning 1:

Strategies for Brands and International Markets

Bada inriktningarna:

Bada inriktningarna:

Tvd obligatoriska kurser:

International Marketing
and Strategy
(7,5 hp)

Strategic Brand
Management
(7,5 hp)

En obligatorisk kurs:

Multichannel Marketing,
Retail and
Internationalisation

(7,5 hp)

samt en av féljande
kurser:

Sustainability and
Marketing Ethics
(7,5 hp)

Al-Driven Digital
Marketing
(7,5 hp)

Inriktning 2:

International Consumer Trends, Brands and

Innovation

Tvd obligatoriska kurser:

Consumer Culture Theory
and Consumer Insights
(7,5 hp)

From Consumer Insight to
Innovation
(7,5 hp)

En obligatorisk kurs:

The Value of Brands in a
Consumption Society
(7,5 hp)

samt en av féljande
kurser:

Sustainability and
Marketing Ethics
(7,5 hp)

Al-Driven Digital
Marketing
(7,5 hp)

En obligatorisk kurs:

Research Strategy and
Methods
(10 hp)

samt en av féljande tre
kurser:

Understanding
Consumption

(5 hp)

Corporate Brand
Management and
Reputation

(5 hp)

Al-stédd marknadsinsikt:

Teori moter praktik
(5 hp)

En obligatorisk kurs:

Degree Project in
Global Marketing
(15 hp)

Skolans programportfolj utvecklas standigt och ibland kan kurser bytas ut eller &ndras efter att du har
accepterat din studieplats. Dessa forandringar ar vanligtvis ett resultat av studenternas feedback
och/eller utveckling inom respektive damne. Andringar kan ske i form av féréndrat kursinnehall,
undervisningsformat eller examinationsformer. Alla sadana forandringar ar avsedda att framja
studenternas inlarning. Om programmet innefattar valbara kurser sa kan studenter i de flesta fall
beredas plats i enlighet med dnskemal, men det finns inga garanterade kursplatser.



1 hogskolepodng (hp) = 1 ECTS-podng
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