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Faststillande

Kursplanen ar en historisk, aldre version, fastalld av Institutionsstyrelsen vid Statistiska
institutionen 2022-05-30 och gallde fran och med 2023-01-16 , varterminen 2023.

Allminna uppgifter

Kursen ar en fristdende kurs som ar tankt som ett komplement till utbildningar i
marknadsforing eller som kompetensutveckling for yrkesverksamma inom
marknadsforing.

Huvudomrade Férdjupning

Statistik A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Kunskap och forstaelse
For godkand kurs skall studenten

* visa kunskap om grundldaggande statistiska metoder fér marketing science,

* visa kunskap om vasentliga férutsattningar for att utforma
marknadsundersodkningar, och

* visa forstaelse for de statistiska metodernas roll och betydelse inom marketing
science.

Firdighet och formaga
For godkand kurs skall studenten

* visa fardighet att sjalvstandigt med hjalp av datorer genomféra statistiska
analyser,

* visa fardighet att sjalvstandigt tillampa ldampliga statistiska metoder for att
analysera marknadsféringsproblem, och
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* visa féormdga att identifiera, formulera och 16sa problem i marketing science med
hjalp av statistiska metoder.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
For godkand kurs skall studenten

* visa féormaga att géra bedémningar av ldampliga statistiska metoder for att
analysera problem inom marketing science,

* visa férmdaga att utvardera komponenterna i ett problem inom marketing science
for att identifiera relevanta statistiska metoder, och

* visa férmdga att hitta effektiva |6sningar pa problem inom marketing science
baserade pa insikter fran vanliga statistiska metoder.

Kursens innehall

. Centrala begrepp och termer inom beskrivande statistik och statistisk inferens

. Metoder och fragestallningar inom urvalsmetodik och datainsamling

. Forsoksplanering och variansanalys

. Korrelations- och regressionsanalys

. Segmentering

. Diskriminantanalys

. Sarskilda metoder fér marknadsundersékningar (attributpositionsanalys,
konjointanalys, TURF, MDS, korrespondensanalys)
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Kursens genomforande

Kursen ar utformad som ett antal moduler bestaende av féreldsningar och évningar i
datorsal. Besok pa marknadsundersdkningsforetag och gastférelasningar kan
férekomma.

Kursens examination

Examinationen utgors av fallstudier och en avslutande skriftlig tentamen.

Lunds universitet ser mycket allvarligt pa fusk och kommer att vidta disciplinatgéarder
mot alla slags férsék till fusk i samband med tentamina och andra
examinationsformer. Plagiering betraktas som ett mycket allvarligt akademiskt brott.
Det straff som universitets disciplinndmnd kan utdela fér detta, och fér andra slags
fusk i samband med olika former av examination, inkluderar avstdngning fran
universitetet under en viss tidsperiod.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfért med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Betyg
Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

A (Utmarkt) 85-100 podng/procent. Ett framstadende resultat som ar utmarkt vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.
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B (Mycket bra) 75-84 poang/procent. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av
mycket bra teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74 poang/procent. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64 poang/procent. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54 poang/procent. Ett resultat som m&ter minimikraven vad galler
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte
mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49 poang/procent. Ett resultat som ar otillrackligt vad
galler teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

For att fa godkant pa en kurs maste studenten fa betyg E eller hogre.

Betyget pa kursen bestams av en sammanvagning av resultaten pa fallstudierna och
den skriftliga tentamen.

Forkunskapskrav

Kandidatexamen samt minst 7.5 hp i statistik.

Ovrigt

Kursen kan inte inga i en examen tillsammans med STARO3 eller STARO4.
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