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Varumirkeskommunikation, 9 hégskolepoing
Strategic Communication: Brand Communication, 9 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2018-12-10 (STYR 2018/1968). Kursplanen trader i kraft 2018-12-11 och galler fran
och med varterminen 2019.

Allminna uppgifter

Kursen dr en obligatorisk kurs under andra terminen pa Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepoang och Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hogskolepodng. Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation G1N, Grundniva, har endast gymnasiala férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten

Kunskap och forstielse

e visa kunskap om centrala teorier, perspektiv och begrepp inom
varumarkeskommunikation,

e visa forstaelse for hur varumarkeskommunikation kan bidra till att uppfylla en
organisations strategiska malsattningar,

¢ visa forstaelse for varumarkesarbete som kulturell praktik och varumarken som
sociala fenomen,
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Firdighet och formaga

e visa férmaga att redogora for varumarkesstrategier for
saval konsumentprodukter som privata och offentliga organisationer,

e visa férmaga att tillampa teorier och begrepp inom varumarkeskommunikation,

e visa formdga att genom analyser av konkreta fall beskriva och
diskutera grundlaggande varumarkesstrategier,

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt

e visa férmaga att i tal och skrift sjalvstandigt argumentera for I6sningar av
varumarkesproblem,

e visa férmaga att kritiskt reflektera éver hallbarhetsutmaningar
inom varumarkeskommunikation.

Kursens innehall

Kursen introducerar studenten till grundldggande teorier, perspektiv och begrepp
inom varumarkeskommunikation. Kursen bestar av tre olika moment som behandlar
strategier, utmaningar och dilemman i varumarkesarbete i privata och offentliga
organisationer samt varumdrkeskommunikation av konsumentprodukter. Det

férsta momentet behandlar varumarkesarbete i privata organisationer fran ett
ledningsperspektiv. Exempelvis behandlas strategiska malsattningar for vision,
identitet, image och kultur samt hur olika intressenter involveras och paverkar
varumarkeskommunikation. Det andra momentet behandlar
varumarkeskommunikation av konsumentprodukter utifran bade ett lednings-

och konsumentperspektiv. Ledningsperspektivet rér symboliska och funktionella
varumarkesstrategier, varumadrkeskapital, och kommunikationsstrategier.
Konsumentperspektivet adresserar konsumentkultur, identitetsskapande
varumarkeskonsumtion samt markesmotstand. Det tredje momentet behandlar
varumarkesarbete inom offentliga organisationer sa som myndigheter, kommuner,
férvaltningar och regioner. Exempelvis studeras varumarkespraktik som styrningsform
i ett férandrat medielandskap samt hur kommersiella intressen sammanfldtas med
politik i varumarkeskommunikation.

Under kursen kopplas teoretiska utgangspunkter, perspektiv och begrepp till
problembaserade praktikfall som anvands som underlag for analys. Vid
praktikfallsdiskussioner tillagnar studenten sig fardigheter i att skriftligen och
muntligen argumentera for standpunkter och I6sningar. Synen pa kommunikation
inom varumarkesteori behandlas kontinuerligt. Kursen

adresserar aven hallbarhetsutmaningar inom varumarkeskommunikation.

Kursens genomforande

Undervisningen sker i form av féreldsningar, gastférelasningar, workshoppar och
praktikfallsdiskussioner. Deltagande i gastforelasningar ar obligatoriskt, om inte
sarskilda skal foreligger. Ersattning eller alternativ tidpunkt for obligatoriskt moment
erbjuds student som utan egen forskyllan, till exempel olycksfall, pl6tslig sjukdom eller
liknande handelser, inte kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta galler
ocksa studenter som har missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som
studentrepresentant.
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Kursens examination

Kursen examineras pa foljande satt:

e ett praktikfall om varumarkesarbete i privata organisationer (1,5
hogskolepoang)

e ett praktikfall om varumarkeskommunikation av konsumentprodukter (1,5
hogskolepodng)

e ett praktikfall om varumarkesarbete i offentliga organisationer (1,5
hogskolepoang)

e ett individuellt hemprov (4,5 hégskolepoang)

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre forandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
erbjuds studenten ytterligare provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning for pedagogiskt
studentstdd fatta beslut om alternativ examinationsform fér berérd student.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna: U=0tillrackligt, E=Tillrackligt,
D=Tillfredsstallande, C=Bra, B=Mycket bra, A=Utmarkt

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg for godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat beddms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska

studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ettmycket bra

resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Betyg pa hela kursen utgdrs av en summering av betygsatta prov (dar A=5,B =4, C =
3, D =2, och E = 1) som delas i antalet hp for respektive prov. For att bli Godkand pa
kursen maste studenten ha erhdllit minst E pa alla moment bedémda med
betygsskalan E — A, U och betyget Godkand pa alla moment bedémda med
betygsskalan G-U samt deltagit i alla obligatoriska moment. Vid kursens start
informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om betygsskalan och dess
tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Grundlaggande behérighet samt Engelska 6, Matematik 2a/2b/2c, Samhallskunskap
1b/1a1+1a2 eller Engelska B, Matematik B, Samhallskunskap A

Ovrigt

For tilltrade till kursen kravs att studenten ar antagen till Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepodng eller Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepoadng.
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Kursen kan inte ingd i examen tillsammans med SKOC21
Varumadrkeskommunikation, 9 hégskolepodng.
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