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Psychology: The Psychology of Marketing and Influence, 15 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen vid institutionen for psykologi 2023-11-14.
Kursplanen trader i kraft 2023-11-14 och galler fran och med héstterminen 2024.

Allminna uppgifter

Kursen ges som fristaende kurs pa grundniva och kan inga i kandidatexamen med
psykologi som huvudamne eller i ett program enligt utbildningsplan.

Undervisningssprak: Svenska

Huvudomrade Férdjupning

Psykologi G1N, Grundniva, har endast gymnasiala forkunskapskrav
Kursens mal
Efter genomgangen kurs ska studenten visa

Kunskap och forstielse

e visa kunskap om socialpsykologin bakom konformitet, paverkan, socialt
tankande, sjalvrattfardigande och gillande

e visa forstaelse for de heuristiker manniskor anvander for att orientera sig i
varlden, och hur de kan anvandas med syfte att paverka.

Firdighet och forméiga

e visa férmaga att planera och presentera marknadsféringskampanjer baserade
pa de psykologiska principerna som belyses i kursen
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e visa formaga att planera marknadsféringskampanjer med hansyn till bade
malgrupp och uppdragsgivare

e visa formdaga att genomféra mindre malgruppsundersékningar
e visa férmaga att redogora for hur kampanjer kan utvarderas.

* visa formdga att soka vetenskaplig information i socialpsykologi relaterad till
paverkan, marknadsféring, opinionsbildning och offentliga meddelanden.

¢ visa férmaga att reflektera 6ver etiska aspekter kring paverkan och
marknadsforing.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt

e |dentifiera och kritiskt granska anvandandet av heuristiker inom férséaljning,
reklam, offentliga meddelanden och opinionsbildning

e Visa insikt om hur paverkansheuristiker kan tillampas for att starka publika och
marknadsfoéringsmassiga meddelanden

e Visa férmaga att vardera vetenskaplig information i socialpsykologi relaterad till
paverkan, marknadsféring, opinionsbildning och offentliga meddelanden

Kursens innehall

Kursen bestar av tre delkurser.

Delkurs 1. Psykologiska koncept fran social kognition och socialpsykologi (5
hoégskolepodng)

Delkursens syfte ar att ge grundlaggande socialpsykologiska kunskaper om hur
manniskor paverkas av sin sociala omgivning och sitt eget sociala tankande, och de
fragor och problem som uppstar nar forskare och marknadsforare férséker mata
dessa och foérutsdaga beteende. Kursen bestar av foreldasningar som féljs upp av
seminarier.

Delkurs 2. Verktyg for paverkan: teori, metod och praktik (5 hégskolepoang)

Delkursen ar en forberedelse till delkurs 3. Kursen bestar av foreldsningar baserad pa
kurslitteraturen, diskussionsseminarier baserat pa artiklar som undersdker olika
heuristiker samt ett kort évningsprojekt.

Delkurs 3. Tillampning (5 hégskolepodng)

Delkursen bestar av ett stérre projekt dar de forvarvade kunskaperna tillampas.
Regelbundna seminarier ges ocksa dar projekten diskuteras.

Kursens genomférande

Undervisningen sker i form av féreldasningar, seminarier, laborationer och projekt.

Deltagande i introduktionsmoten, avslutningspresentationer, seminarier och
fokusgrupper ar obligatoriskt om inte sarskilda skal foreligger.

Ersattning eller alternativ tidpunkt fér obligatoriska moment erbjuds studenter som
utan egen forskyllan, till exempel olycksfall, plétslig sjukdom eller liknande handelser,
inte kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta galler ocksa studenter som
har missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.
Vid sddan franvaro aligger det studenten sjalv att kontakta kursansvarig.
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Kursens examination

Pa delkurs 1 utgdrs examinationen av en skriftlig examination. Pa delkurs 2 utgors
examinationen av en skriftlig examination och ett kortare évningsprojekt. Pa delkurs 3
utgors examinationen av ett storre tillampningsprojekt. Hari ingar att projektet
presenteras pa ett slutseminarium. | samband med kursen erbjuds tre provtillfallen:
ordinarie prov, omprov och uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt
en storre forandring eller upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma
kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med
da gallande kursplan.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stod
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna: Underkand, Godkand, Val godkand
Studentens resultat beddms utifran hur val studenten uppfyller kursens larandemal.
Vid betyget Underkant har studenten inte uppfyllt kursens larandemal. Fér betyget
godkand kravs att studenten uppfyller de larandemal som angivits for kursen. For
betyget val godkand kravs dessutom att larandemalen ar sarskilt val tillgodosedda.
Som betyg pa obligatoriska undervisningsmoment anvands nagon av beteckningarna
Godkand eller Underkand. For betyget Godkand ska studenten visa ett tillrackligt
resultat. For betyget Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat. For att fa
betyget G pa hel kurs kravs minst betyget G pa samtliga delkurser och moment. For
att fa betyget VG pa hel kurs kravs betyget VG pa en majoritet av kursens totala
hogskolepodng, utifran de delkurser/moment som kan ge U/G/VG-betyg. Vid kursens
start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om betygsskalan och
dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet samt Samhallskunskap 1b eller 1a1+1a2.
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