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UNIVERSITET

Sambhillsvetenskapliga fakulteten

KOMC36, Strategisk kommunikation: Projektledning i digitala
miljoer, 15 hogskolepoing
Strategic Communication: Project Management in Digital Environments, 15 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2022-12-13. Kursplanen trader i kraft 2022-12-14 och galler fran och med
hostterminen 2023.

Allminna uppgifter

Kursen dr en obligatorisk kurs under femte terminen pa Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepoang. Kursen ges dven
som en fristdende kurs. Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning
Strategisk G2F, Grundniva, har minst 60 hp kurs/er pa grundniva som
kommunikation forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten visa

Kunskap och forstielse

e kunskap om projektledning som ett verktyg for att uppna en organisations
malsattningar for strategisk kommunikation i en digital kontext,

o forstdelse for projektledning ur planerings-, lednings- och gruppdynamiskt
perspektiv,
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Firdighet och formaga

e férmaga att sjalvstandigt sammanstalla, presentera och motivera en projektplan
anpassad efter en uppdragsgivares digitala behov,

e férmaga att planera, genomféra, analysera och presentera en empirisk
undersdkning anpassad efter en uppdragsgivares behov,

e formaga att utforma styrdokument och planer baserade i strategisk
kommunikation som forskningsfalt och praktik,

e formaga att tillampa digitala verktyg for att utveckla en multimodal prototyp
baserad pa principer for informationsarkitektur,

e formaga att muntligen och skriftligen presentera resultat av ett digitalt projekt
anpassad efter uppdragsgivarens behov,

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt

e formaga att sjalvstandigt argumentera for vilka digitala strategier som ar mest
ldmpliga beroende pa projektets syfte, intressenter och arenor,

o férmaga att kritiskt reflektera kring genomférande av arbete i projekt med
sarskilt fokus pa organisering, ledning, kommunikation samt arbete i team.

Kursens innehall

Kursens syfte ar dels att introducera studenten till projektledning som ett verktyg for
att utveckla en organisations digitala strategiska kommunikation, dels |ata studenten
genomfora ett verklighetsbaserat projekt som skapar lardomar fore, under och efter
genomfort projekt. Beroende pa projekts inriktning, kommer kursen att bredda och
fordjupa studentens kunskaper inom nagot av strategisk kommunikations olika
forskningsfalt.

Kursens férsta moment behandlar projektledning i digitala miljer. Studenten
introduceras till bade generiska projektledningsmodeller och tillampningar i digitala
kontexter samt arbete i team. | detta moment diskuteras dven strategisk
kommunikation i praktiken, olika underséknings- och utvarderingsmetoder inom
strategisk kommunikation som férekommer i tillampade projekt. Momentet avslutas
genom att studenten, i projektgrupper, sammanstaller ett projektforslag som ar
anpassat efter en uppdragsgivares behov.

Kursens andra moment fokuserar pa genomférandet av ett digital projekt inom
strategisk kommunikation. Under momentet genomfoér studenten en empirisk
undersdkning som anvands for att utveckla en organisations kommunikation.
Undersodkningen kan exempelvis vara en medarbetarundersdkning,
kundundersoékning, omvarldsanalys etc. Under momentet diskuteras dven
kommunikations- och medieplanering samt strategier for digitala medier i relation till
artefaktens syfte, intressenter och arenor. Under momentet introduceras studenten till
teorier och modeller som anvands vid utvecklingen av digitala artefakter. Exempelvis
diskuteras informationsarkitektur, anvdandbarhet, och user experience. Dessutom
atervander studenten till program for arbete med digital text, foto, video och

grafisk design som tidigare introduceras inom Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier. Kontinuerligt under arbetet med projektet
reflekterar studenten kring projektets genomférande. Momentet avslutas med

att studenten, som del av en projektgrupp, presenterar resultaten av projektet - en
rapport, en prototyp fér en multimodal artefakt samt relevanta strategiska
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styrdokument.

Under kursens tredje moment atervander studenten till projektledning. Under
momentet ges studenten mojlighet att diskutera, reflektera och férdjupa sin forstaelse
av arbete i projektform. Momentet avslutas genom att studenten skriver ett
reflektionspapper som baseras pa litteraturen och genomfért projekt

som behandlar projekts organisering, ledning, kommunikation samt arbete i team.

Kursens genomforande

Undervisningen bedrivs i form av féreldsningar, gastféreldsningar, handledning,
workshops och seminarier. Undervisning ger studenten stéd i genomférande av
projektet, men kursen ar baserad pa en ide om att studenten arbetar sjalvstandigt
med projektet.

Deltagande i gastforeldasningar och workshops ar obligatoriskt. Ersattning eller
alternativ tidpunkt fér obligatoriskt moment erbjuds student som utan egen
forskyllan, till exempel olycksfall, pl6tslig sjukdom eller liknande handelser, inte
kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta géller ocksa studenter som har
missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras pa féljande satt:

e ett projektférslag som genomfors i projektgrupper (3,5
hogskolepodng). Forslaget presenteras vid ett seminarium.

e en rapport, digital prototyp och relevanta strategiska styrdokument som
genomfors i projektgrupper (10 hogskolepoang). Arbetet presenteras vid ett
seminarium vid institutionen liksom fér uppdragsgivaren.

e ett individuella reflektionspapper om projektledning (1,5 hdgskolepoang).

I samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfért med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning for pedagogiskt
studentstod fatta beslut om alternativ examinationsform fér berérd student.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna: U=0tillrackligt, E=Tillrackligt,
D=Tillfredsstallande, C=Bra, B=Mycket bra, A=Utmarkt

Studentens resultat beddms utifran kursens larandemal. Hogsta betyg betecknas med
A och lagsta betyg for godkant resultat med E. Betyg for icke godkéant resultat
betecknas med Underkand. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat.
For betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. Fér betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. Fér betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmadrkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.Fran betygsskalan ovan undantas
seminarier. Som betyg foér dessa moment anvands nagon av beteckningarna Godkand
eller Underkand. For betyget Godkand ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat.
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Betyg pa hela kursen utgdrs av ett medelvarde av betygen pa betygsatta prov (dar A =
5 B=4,C=3,D=2,ochE=1). For att bli Godkdnd pa kursen maste studenten ha
erhdllit minst E pa alla moment bedémda med betygsskalan E — A, U och betyget
Godkand pa alla moment bedéma med betygsskalan G-U samt deltagit i alla
obligatoriska moment.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs fullgjorda kursfordringar om 90 hégskolepoang inom
strategisk kommunikation varav minst 7,5 hdgskolepoang ska vara inom nagon av
foljande kurser: SKOC29 Kommunikationsdesign i digitala landskap | 15 hp, SKOB31
Strategic communication and digital media — culture and society | 7,5 hp, SKOC46
Visuell kommunikation | 7,5 hp, SKOC42 Digital marknadskommunikation | 7,5 hp
eller motsvarande.

Ovrigt

Kursen kan inte ingd i en examen tillsammans med KOMC16 Projektledning i digitala
miljGer.
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