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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Samhallsvetenskapliga fakultetens styrelse 2013-05-16 och
senast reviderad 2015-02-03 av Styrelsen for institutionen for strategisk
kommunikation. Den reviderade kursplanen galler frdn och med 2015-09-01,
hostterminen 2015.

Allminna uppgifter

Kursen ar en fristaende kurs inom huvudomradet strategisk kommunikation. Kursen
ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning
Strategisk kommunikation G1N, Grundnivd, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten

Kunskap och forstaelse

e visa kunskap om grundlaggande teoretiska begrepp som beskriver natbaserad
public relations

e en kritisk forstaelse for de olika verktyg, plattformar och kanaler som anvands for
strategisk kommunikation pa internet i dag

Firdighet och formaga
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e visa férmdga att utveckla, motivera och genomféra aktiviteter som ar avsedda att
paverka allmanheten pa internet

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
e visa férmadga att analysera och reflektera dver vad natbaserat anseende innebar
for individer och organisationer.

Kursens innehall

Kursen ger den kunskap som behdvs for att forstd vad en dvergang till allt mer
natberoende kommunikation innebar for public relations-aktiviteter. | kursen far
studenterna de teoretiska perspektiv och verktyg som behovs for att arbeta praktiskt
och etiskt med organisationers anseende pa internet fér att uppna konkurrensférdel.

Kursen inleds med en genomgang av natet som milj¢ dar centrala begrepp forklaras
och olika tjanster inom webb 2.0 introduceras. Vidare behandlas hur anseende skapas
pa natet och studenterna far understka bade sina egna och olika organisationers
natprofiler. Kursen avslutas med att studenterna far reflektera kritiskt 6ver sina egna
fardigheter och 6ver de nya kommunikationsformernas konsekvenser fér
organisationers kultur och verksamhet.

Kursen foérutsatter en forstaelse for den komplexa dynamiken i natgemenskaper och
lyhordhet for vad de kraver. | kursen forvantas studenterna arbeta med flera olika
plattformar och kanaler och att ha den flexibilitet som kravs for att arbeta effektivt i
en miljé i snabb idémassig och teknisk forandring.

Kursens genomférande

Undervisning sker i form av foreldasningar, workshops och seminarier. Deltagande i
workshops och seminarier ar obligatoriskt om inte sarskilda skal foreligger. Ersattning
eller alternativ tidpunkt for obligatoriskt moment erbjuds student som utan egen
forskyllan, till exempel olycksfall, pl6tslig sjukdom eller liknande handelser, inte
kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta galler ocksa studenter som har
missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras genom individuella bidrag till seminarier, en uppsats samt ett
projektarbete i grupp.

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov, Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen, men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.
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Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav
Grundlaggande behorighet

Ovrigt

Muntlig och skriftlig sprakfardighet i engelska motsvarande Engelska 6/B fran svenskt
gymnasium ar ett krav. Ekvivalering genomféors i enlighet med nationella riktlinjer.

Generellt undantag for kravet pa kunskaper i svenska medges for internationella
studenter.



Prov/moment for kursen KOMC13, Strategic Communication: Public
Relations and Social Media

Galler fran H15

1501

1502

1503

1504

Seminarium 1, 0,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
Seminarium 2, 0,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
Projekt, 6,0 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
Essd, 9,0 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Galler fran H13

1301

PR and Social Media, 15,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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