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Faststillande

Kursplanen &r en historisk, aldre version, fastalld av Studierektor vid Institutionen for
Handelsratt 2020-04-30 och gallde fran och med 2020-04-30 , varterminen 2020.

Allminna uppgifter
Kursen kan lasas som fristdende kurs samt aven inga som valfri kurs pa ett flertal
utbildningsprogram.

Undervisningen sker huvudsakligen pa svenska, men undervisning och material pa
engelska kan férekomma.

Kursens mal

Ett godkant betyg ges till studenter som:

Kunskap och forstielse
- har grundlaggande kunskap om och férstaelse for rattssystemets uppbyggnad,

- har grundlaggande kunskap om rattskallorna och juridisk metod,

- har grundlaggande kunskap om EU-ratt,

- kunskap om jurisdiktion och lagval pa internet,

- har grundlaggande kunskap om yttrandefriheten och dess begransningar,

- har kunskap om regler inom féljande rattsomraden: avtalsratt, kopratt,
associationsratt, marknadsforingsratt, immaterialratt, dataskyddsratt, arbetsratt och
beskattningsratt.

Firdighet och formaga
- kan soka och identifiera relevanta rattskallor och 6évriga informationskallor pa
omradet,
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- kan forsta lagtext och rattsfall,

- kan skriva enklare texter med juridiskt innehall,
- kan muntligt och skriftligt identifiera rattsliga problem,
- kan argumentera juridiskt,

- kan muntligt och skriftligt identifiera tillampliga rattsregler och andra rattskallor
samt genom att tolka och analysera dessa faststalla gallande ratt,

- kan |6sa rattsliga problem med juridisk metod,
- kan problematisera och tanka kritiskt infor rattsliga fragestallningar,
- kan arbeta i grupp for att |6sa ett rattsligt problem.

Virderingsforméga och forhallningssitt
- kan vardera och beddma relevanta rattskallor och 6vriga informationskallor pa
omradet,

- har férmaga att géra bedémningar av rattsreglerna utifran vetenskapliga,
samhalleliga och etiska aspekter.

Kursens innehall

Kursen ger en orientering avseende rattsliga aspekter avseende kommunikation som
sker via sociala medier. Kursen inleds med en 6versikt om rattskallor, rattssystemet
och juridisk metod. Aven vissa grundldggande aspekter av EU-ratten, med fokus pa
den gemensamma marknaden, belyses. Efter detta foljer en dversiktlig orientering av
grundldggande rattigheter med fokus pa yttrandefrineten och dess begransningar.
Darefter behandlas grundlaggande avtalsratt, kopratt, marknadsféringsratt,
dataskyddsratt och immaterialratt. Vidare ges en orientering i arbetsratt,
associationsratt och beskattningsratt. Samtliga dmnen behandlas i ljuset av
kommunikation pa sociala medier.

Kursens genomférande

Undervisningen bedrivs i form av férelasningar och seminarier. Under seminarierna far
studenterna ett praktikfall att [6sa som ska redovisas muntligt och skriftligt.
Deltagande i seminarier ar obligatoriskt. Samtliga seminarier ska fullgéras under en
och samma kursomgang.

Kursens examination

Examination sker genom muntliga och skriftliga gruppredovisningar av angivna
problem pa de obligatoriska seminarierna samt en hemtentamen.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.
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Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Vid Ekonomihodgskolan tillampas en malrelaterad betygsskala A-U med
bokstavsbeteckningarna A-E for godkanda resultat och bokstavsbeteckningen U for
icke godkanda resultat.

A (Utmarkt) Ett framstaende resultat som dr utmarkt vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk relevans,
analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) Ett resultat som moter minimikraven vad galler teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

For att fa godkant pa en kurs maste studenten fa betyg E eller hogre.

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet samt Engelska 6, Samhallskunskap 1b/1a1+1a2 eller
Engelska B, Samhallskunskap A (omradesbehérighet 6/A6)

C)Vtigt

Kursen 6verlappar till viss del med Juridisk dversiktskurs (HARAO4/HARA10).
Overgéangsbestammelser

Vid nedldggning av kursen kommer, inom tre terminer efter kursens nedlaggning, att

erbjudas tre extra tillféllen fér tentamina till studerande som inte uppnatt godkant

resultat.
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Prov/imoment for kursen HARA34, Juridik, sociala medier och influencers

Galler fran V20

2001 Tentamen, 12,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
2002 Seminarier, 3,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
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