UNIVERSITET

Ekonomihégskolan

FEKG21, Féretagsekonomi: Strategisk marknadsféring, 6,0
hogskolepoing

Business Administration: Strategic Marketing, 6.0 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar en historisk, aldre version, fastalld av Institutionsstyrelsen vid
Foretagsekonomiska institutionen 2011-05-20 och gallde fran och med 2011-
05-20.

Allminna uppgifter
Kursen ingar i andra terminens studier i amnet féretagsekonomi, grundniva,
31-60 hogskolepoang. Kursen kan lasas inom civilekonomprogrammet,

Ekonomie kandidatprogrammet samt som fristaende kurs. Kursen kan ges pa
svenska/engelska.

Undervisningssprak: Svenska och Engelska

Huvudomrade Fordjupning

Foretagsekonomi G1F, Grundniva, har mindre an 60 hp
kurs/er pa grundniva som
forkunskapskrav

Kursens mal
Ett godkant betyg ges till de studenter som:

Kunskap och forstaelse

e Har kunskap och forstaelse inom marknadsféring inbegripet omradets
vetenskapliga grund och tilldampliga metoder inom omradet.
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® Ha orientering om aktuella forskningsfragor inom marknadsféring.

e Forstd grundtankarna i nya marknadsforingstrender och begrepp och
bakomliggande orsaker.

Fardighet och férmaga

¢ Analysera nuldge och mdjligheter med att implementera nya tankesatt och
processer i en organisation.

e |dentifiera och strukturera praktiskt relevanta problem av den typ som
féretag stoter pa i sin verklighet.

e Skriftligt och muntligt presentera och diskutera information, problem och
|6sningar i dialog med olika grupper.

e Visa formaga att sjalvstadigt kunna arbeta inom omradet som kursen
avser.

Varderingsférmaga och forhallningssatt

® Inom ramen for kursen visa férmagan att géra bedémningar med hansyn
till vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter.

e Gora kvalificerade bedémningar och rekommendationer avseende praktisk
implementering av marknadsféringsstrategier.

e Utveckla ett sjalvstandigt och kritiskt férhallningssatt till nya
marknadsféringstrender.

Kursens innehall
Kursen ar en breddningskurs dar studenterna ska utveckla kunskaper (forsta,
kritiskt beddéma, analysera samt planera) inom aktuella marknadsféringsamnen
eller perspektiv, som annu inte fatt utrymme inom traditionell marknadsféring.
Gemensamt for dessa perspektiv ar att de ar hégaktuella i saval teori som
praktik samt att de har ganska mycket av ett strategiskt ledningsperspektiv dar
hela organisationens férutsattningar maste beaktas.
Genom att det praktiska arbetet har en utredningsfokuserad pragel ska
deltagarna fa allmanna insikter i problemanalys och konstruktiv
problemldsning.
Kursens innehall ska vara relevant for alla typer av féretagsekonomer oavsett
om de kommer att arbeta som marknadsférare eller ej. Dels handlar det om
strategiska aspekter pd marknadsféring, dels om marknadsféringsfragor som
berdr hela organisationen fran ledning till personal langst ner i hierarkin. Nya
metoder maste matcha organisationens och marknadens foérutsattningar,
varfor det ar av stor vikt att vi forstar deras fordelar saval som begransningar.
Studenterna far lara sig hur att sjdlvstandigt ta del av och bedéma forskning
och ron i internationella vetenskapliga tidskrifter. Kursen har hég grad av
praktisk fokus och har en stark pragel av analys- och utredningsverksamhet.
Vasentliga kursmoment ar:

e Teoretisk orientering inom minst fem omraden

e Arbeta med ett praktiskt case/ studera och analysera en organisation
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e Att gdra utredning och rapport

Under kursen kommer deltagaren att praktiskt och i grupp arbeta med ett

fordjupningstema. Varje grupp kommer att ta fram en rapport inklusive

handlingsplan med speciellt fokus pa hur en av ovanstaende principer skulle

kunna appliceras och férbattra utsikterna for ett féretag, varumarke alternativt

en produkt.

Kursens genomforande

Undervisningen sker i olika former, sdsom féreldsningar, seminarier och
grupparbeten.

En konsultrapport for ett, féretag, offentlig organisation eller varumarke
kommer att fungera som en “réd trdd” under kursens gang och pa sa satt
knyta ihop olika moment. | arbetet med denna rapport ar deltagarna indelade i
projektgrupper dar man tillsammans arbetar med analys, tolkning samt skriftlig
och muntlig rapport.

Kursens olika moment bygger pa aktivt deltagande och obligatorisk narvaro
kravs vid flera tillfallen enligt angivelser i schemat. Kursen ges pa svenska men
engelsksprakig litteratur kan férekomma. Kursen kraver férmaga till bade
sjdlvstandigt arbete och arbete i grupp.

Examinationen sker i skriftlig och muntlig form samt individuellt eller gruppvist.
Examinationsuppgifterna ar utformade i syfte att aterspegla i vilken
utstrackning deltagaren har tillgodogjort sig kunskaper och fardigheter enligt
larandemadlen i punkt 3 ovan.

Kursens examination

Betyg
Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkéant, E, D, C, B, A.

Vid Ekonomihdgskolan tillampas en malrelaterad betygsskala A-U (A-F) med
bokstavsbeteckningarna A-E for godkanda resultat och bokstavsbeteckningen
U (F) for icke godkanda resultat.

Betyg, karakteristik Poang/procent, kriterier
100-85, Framstdende och utmarkt
resultat

A-Utmarkt vad gallerteoretiskt djup, praktisk

relevans, analytisk
formaga och sjalvstandighet.

84-75, Ett mycket bra resultat som
karakteriseras av mycket bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk
formaga samt sjalvstandighet.

74-65, Ett bra resultat som
karakteriseras av bra teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga
samt sjalvstandighet.

B-Mycket bra

C-Bra
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64-55, Ett resultat som ar
tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk
férmaga och sjalvstandighet.

D-Tillfredsstallande

54-50, Ett resultat som moter

E-Tillrackligt minimikraven enligt ovanstaende,
men inte mer.

U/F-Underkant 49-0, Ett otillrackligt resultat.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala G/U

(godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgérder
vidtas emot studenter som misstanks vara inblandade i ndgon form av fusk
och/eller plagiat.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs att studenten varit registrerad pa och foljt
antingen kursen 1-30 hp Féretagsekonomi eller kurser som tillsammans utgor
forsta terminen FEK studier som fristaende kurs (eller motsvarande).

Ovrigt

Overgangsbestammelser och begransningar i férhéllande till annan kurs i
relation till viss examen: Kurserna FEKG21, FEKG20, FEKBO8 ochFEKA16,
delkurs 3, Strategiska Samspel i en examen Gverlappar. Endast en av dessa
kurser kan ingd i samma examen.

Vid nedldaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre
terminer efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillfallen for
examination av respektive examinationsmoment i kursen till studenter med
inte godkant resultat. Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de
examinationsmoment du ar klar med.
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