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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Studierektor vid Féretagsekonomiska institutionen 2016-
09-27 att galla fran och med 2016-09-27, hdstterminen 2016.

Allminna uppgifter

Kursen ges som uppdragsutbildning.

FEKA25 &r en kurs i féretagsekonomi som ges pa grundniva.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning
Foretagsekonomi G1N, Grundniva, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Kursens mal

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som kan visa

Kunskap och forstielse

- Gedigna kunskaper om grundlaggande strategier och taktik for effektiv
marknadsforing och varumarkesbyggande pa natet

- Funktionella kunskaper om insamling, analys och tillampning av data fran natet for
marknadsforingsbeslut

- God forstaelse for betydelsen av sociala medier for marknadsférare, konsumenter
och samhallet i stort

- Modeller och verktyg for att félja, mata och vardera marknadsféring pa natet och
dagligen administrera plattformar pa natet
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Firdighet och formaga

- Utvecklad analytisk férmdga pa omradet genom att anvanda centrala begrepp,
modeller och tekniker saval muntligt i falldiskussioner som i skriftliga uppsatser

- Utvecklade praktiska fardigheter pa omradet genom att anvanda teoretiska
kunskaper for att 16sa praktiska problem

- Utvecklad férmdaga att anldgga saval ett hanterings- som ett konsumentperspektiv
pa marknadsféring och varumarkesbyggande pa natet

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt

- Férmaga att folja utvecklingen av forskningen om
marknadsforing/varumarkesbyggande pa natet genom tidskriftsartiklar, e-bdcker och
andra elektroniska resurser

- Férmaga att aktivt anvanda marknadsféringsverktyg pa natet, t ex genom att skapa
en egen blogg, bygga upp en marknadsféringskampanj, bedriva forskning om
marknadsforing pa natet, etc, som en férberedelse for vidare arbete med dem

- Férmaga att arbeta saval sjalvstandigt som i grupper med deltagare fran olika
kulturer (organisatoriska enheter) for att 16sa praktiska problem och bedriva ett mer
omfattande projekt

Kursens innehall

Kursens syfte ar att deltagarna ska utveckla ett praktiskt férhallningssatt till
marknadsforing pa natet och ldra sig att anvanda specifika digitala verktyg for att
bygga upp varumarkesvarde i B2B-sektorn. Syftet uppnas via larande genom
handling, vari deltagarna moter yrkesverksamma som delger praktiska erfarenheter
fran aktuella fall och med omfattande anvandning av natplattformar.

Kursen ar inriktad pa att studenterna ska forsta olika natplattformar tillrackligt val for
att kunna:

a) identifiera hur de kan anvandas for att de affarsmassiga malen ska kunna uppnas
pa ett battre satt

b) forsta hur de ska kontrollera och underhélla dem
) forsta hur de ska kunna mata och vardera utférande och resultat

Kursinnehallet har en betoning pa teori och reflektion éver larandekomponenter pa
natet som ett stdd till studenternas larande under kursen.

Kursens genomférande

Kursen behandlar marknadsféring pa natet med ett praktiskt tillvdgagangsatt. Den
genomfoérs som en natbaserad distanskurs med féreldasningar, workshoppar,
webbinarier och interaktiva verktyg pa natet. Studenterna forvantas interagera med
ldrarna och de andra deltagarna via en digital laroplattform och genom att anvénda
digitala samarbetsverktyg. De olika delarna i marknadsféring pa natet behandlas i de
fem undervisningsmodulerna.

Modul 1: Traditionell marknadsféring i férhallande till marknadsféring pa natet
Modul 2: Képarens utveckling i B2B-miljén
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Modul 3: Nya méjligheter for marknadsféring och forsaljning genom marknadsféring
pa natet
Modul 4: Innehallsmarknadsféring och natverkande pa natet (sociala medier)
Modul 5: Att sprida budskapet — sékmotoroptimering och reklam pa natet

Kursens examination

Beddmning av student sker pa basis av fortlépande uppgifter som tester och évningar
samt individuella uppgifter och gruppuppgifter fér var och en av de fem modulerna.
Varje modul betygsatts med ett av uttrycken Godkand (D) eller Underkand (U). For att
bli godkdnd pa hela kursen maste studenten vara godkand pa samtliga moduler.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkand, Godkand.
Betygskalan omfattar betygsgraderna Godkand (D) och Underkand (U).

Betyg (Benamning) Karakteristik.

G Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt djup, praktisk relevans,
analytisk férmaga och sjalvstandighet.

U (Underkant). Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk fdrmdga och sjalvstandighet.

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
gentemot studenter som misstanks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstangning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Férkunskapskrav

Grundldggande behoérighet samt Matematik 3b eller 3c och Samhallskunskap 1b eller
lal+1a2.

Ovrigt

Studenter som ar antagna till program dar kursen ingar ar kvalificerade for kursen. For
studenter som laser kursen som fristaende kurs kravs, atminstone, grundldaggande
behdrighet samt Matematik C och Samhallskunskap A.

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre terminer
efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillféllen fér examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med inte godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.
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Prov/moment for kursen FEKA25, Foretagsekonomi: Principer for och
hantering av marknadsforing pa natet

Galler fran H16

1601 Principer for och hantering av marknadsforing pa natet, 7,5 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
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