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UNIVERSITET

Humanistiska och teologiska fakulteterna

FBMAO03, Férlags- och bokmarknadskunskap: Grund- och

fortsittningskurs, 60 hogskolepoing
Publishing Studies: Level 1 and 2, 60 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Prodekanen med ansvar fér grundutbildning vid de
humanistiska och teologiska fakulteterna 2015-10-23. Kursplanen trader i kraft 2015-
10-23 och galler fran och med hostterminen 2015.

Allminna uppgifter

Kursen ges som fristaende kurs. Den kan normalt ingd i en generell examen pa
grundniva.

Undervisningssprak: Svenska

Huvudomrade Férdjupning
Kulturvetenskaper med specialisering i G2F, Grundniva, har minst 60 hp kurs/er
forlags- och bokmarknadskunskap pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter avslutad kurs ska den studerande

Kunskap och forstielse

e kunna pa ett fordjupat satt beskriva férlag och narliggande verksamheter samt
den utveckling och de férandringar som sker inom férlags- och bokbranschen
avseende olika medier,

e kunna pa ett fordjupat satt beskriva praktiskt férlagsarbete och da sarskilt
redaktorens och forlaggarens roll,

e kunna beskriva det mest centrala i den upphovsrattsliga lagstiftningen,

e kunna beskriva produktionsprocessen samt bokforlagets marknadsféring,
ekonomi och distribution,
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e kunna redogéra for och forklara grundldaggande begrepp, idéer och terminologi
som galler for bok- och férlagsmarknadens viktiga omraden sdsom redaktionellt
arbete, produktion, marknadsféring, marknadsanalys och foérlagsekonomi,

e kunna o6versiktligt redogora for bok- och férlagshistoria fran 1450 till i dag
bade i ett nationellt och internationellt perspektiv,

Firdighet och formaga

e kunna tilldmpa fardigheter inom ramen for redaktérens arbete: visa spraklig
kompetens genom god férmaga att korrekturlasa, redigera manus, skriva flik-
och baksidestexter (copywriting), samt sdka efter och bedéma bildmaterial,

e kunna tilldmpa grunderna inom grafisk formgivning (bade gallande lasbarhet
och estetik) och beharska centrala funktioner i text- och bildredigeringsverktyg,

e kunna bestalla framstallandet av en bok och 6évervaka dess vag genom
produktionsprocessen samt kunna tillampa detta pa digital utgivning,

e kunna berdkna en budget och goéra kalkyler fér en enskild produkt, samt kunna
planera och genomféra en marknadsplan,

e kunna redogora fér bokens vag fran férlag till konsument och kunna tilldmpa
pr-verktyg vid utgivning t.ex. pressrelease och copy,

e kunna tillampa kulturteoretiska perspektiv bade pa historiskt material och pa
den samtida bokmarknaden,

e kunna formulera och avgransa en fragestallning genom att skriva en uppsats,
sjalvstandigt eller i par,

e kunna genomfora arbeten pa utsatt tid och férhalla sig till uppsatta deadlines,

Virderingsforméga och forhallningssitt

e kunna analysera olika malgrupper och marknadssegment vad avser
bokutgivning samt kunna diskutera utgivning, formgivning, marknadsféring
och pr i relation till olika malgrupper,

e kunna beddma och hantera manus utifran en tankt utgivningsprofil och
malgrupp,
e kunna i dialog med andra forhalla sig kritiskt till vetenskapliga arbeten,

e kunna vardera betydelsen av férlags- och bokbranschen for det samtida
samhalls- och kulturlivet samt omvant vardera hur forandringar i medier, teknik,
kultur och samhallet paverkar bokbranschen,

e kunna kritiskt och vetenskapligt férhalla sig till problemstallningar inom ramen
for forlags- och bokmarknadskunskap med hjalp av kulturteoretiska begrepp.

Kursens innehall

Kursen bestar av féljande delkurser:

1. Redaktionellt arbete, 15 hogskolepoang,

2. Bok- och férlagshistoria, 5 hégskolepoang,

3. Produktion och design, 5 hégskolepoang,

4. Digital utgivning i teori och praktik, 5 hégskolepoang,
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5. Marknadsféring och marknadsanalys, 15 hdgskolepoang,
6. Kulturteori, 7,5 hégskolepoang,
7. Uppsats, 7,5 hogskolepoang.

| kursen behandlas framst olika delar av praktiskt forlagsarbete: Redaktionellt arbete,
Produktion och design, Marknadsféring och marknadsanalys samt Digital utgivning. |
dessa fyra praktiska kurser behandlas férlagets inre redaktionella arbete med bland
annat manusbearbetning, copy och juridik, produktion av tryckt bok genom dtp
(desktop publishing) och kunskaper i modernt tryck, produktion av digital utgivning
och konsekvenser av denna for férlagets arbete och slutligen en marknadskurs
omfattande bland annat marknadsplan, att rdkna pa denna samt analys och kunskap
om olika marknadssegment genom olika teman. Dessa teman kommer att variera,
exempel pa teman ar deckare, barnlitteratur och laromedel.

| delkursen Bok- och férlagshistoria behandlar bokmarknaden fran 1450-talet till
millenieskiftet. | delkursen Digital utgivning behandlas den samtida bokmarknaden
med inriktning mot digital utgivning. Kursen avslutas med en delkurs i kulturteori som
appliceras pa bokmarknaden samt en delkurs innehallande uppsats med inriktning
mot samtida bokmarknad.

Kursens genomférande

Undervisningen bestar av férelasningar, gruppdvningar, studiebesok, handledning
samt obligatoriska seminarier och workshops.

Kursens examination

Delkurs 1: inlamningsuppgifter (exempelvis copy, saga, bildredigering,
manusbearbetning, korrekturlasning, paper), salstentamen, obligatoriska seminarium,
examinerande workshop.

Delkurs 2: obligatoriska seminarier, salstentamen.

Delkurs 3: produktion av designat material.

Delkurs 4: produktion av designat digitalt material, sjalvstandigt paper, obligatoriskt
seminarium.

Delkurs 5: marknadsplan (skriftlig samt muntlig presentation), ekonomiuppagift,
marknadsanalyser samt fordjupning, press release, examinerande workshops) samt
obligatoriska seminarium.

Delkurs 6: tva paper, ett obligatoriskt seminarium med opposition, hemtentamen.
Delkurs 7: uppsats (skrivs i par eller sjalvstandigt), obligatoriskt seminarium samt
opposition.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna: Underkand, Godkéand, Val godkand

For betyget godkand pa hela kursen kravs minst betyget godkand pa samtliga
delkurser. For betyget val godkand kravs betyget val godkand pa minst 30
hogskolepodng samt betyget godkand pa resterande hégskolepodng. Vid gransfall
tillmats fortsattningskursen, delkurs 5 -7(30 hogskolepoang), storre vikt.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs minst 60 hdgskolepodng eller motsvarande kunskaper.
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1. Kursen ersatter FBMAQO2

2. Poangtalen for kursinnehall som helt eller delvis ar gemensam med en annan
kurs far endast tillgodoraknas en gang i examen. For ytterligare information
hanvisas till aktuellt anmalnings- och informationsmaterial

3. Kursen ges av Institutionen for kulturvetenskaper, Lunds universitet

4. Delkursernas namn pa engelska:

1.
. Book and publishing history,
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Editorial work,

. Production and design,

. Digital publishing in theory and practice,
. Marketing and market analysis,

. Cultural theory,

. Paper.
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