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Faststillande

Kursplanen ar en historisk, aldre version, fastalld av Institutionsstyrelsen vid
Foretagsekonomiska institutionen 2019-04-01 och gallde fran och med 2019-04-08 ,
hostterminen 2019.

Allminna uppgifter
Huvudomrade Férdjupning
Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er

pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

Kunskap och forstaelse

e Skaffar sig bred uppdaterad och kritisk férstaelse kring huvudbegrepp och
koncept som behandlar hallbarhet och marknadsféringsetiska fragor.

e Demonstrerar fértrogenhet med faktorer som paverkar (o)hallbara
marknadsféringsmetoder och konsumtionsmaonster.

e Forstar och kritiskt ndrmar sig strategiska marknadsfoéringslésningar for
organisationer som vill ta itu med hallbarhetsutmaningar pa mikro- och
makroniva.

Firdighet och forméiga
e Granskar och kritiskt utvarderar begrepp, teorier och verktyg kring hallbar
marknadsforing och etik.
e Visar formaga att tillampa etiska teorier fér analys av marknadsforingsetiska
problem, situationer eller fall.
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e Foreslar l[6sningar pa hallbarhetsutmaningar och kan pdverka organisatoriska
anstrangningar for 6kad hallbarhet.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
e |eta upp, granska och utvardera lampliga akademiska och praktiska resurser for
att analysera och tillhandahalla I6sningar for hallbar utveckling och
marknadsforingsetiska fragor.

Kursens innehall

Pa en dod planet finns inget behov av naringsliv eller marknadsféring. For
manskligheten, fér organisationer och foretag blir miljomassig hallbarhet och etiskt
beteende ddrmed allt viktigare. Utmaningar sasom férlust av biologisk mangfald och
klimatférandringar kraver probleminsikt och nytankande av féretag, men dven
studenter. Dessutom, utvecklingen inom globalisering av utbud och efterfragan,
affarsmodeller for den cirkuldra delningsekonomin, och marknadsféring i sociala
medier skapar nya mojligheter for individer och féretag som vill bidra till hallbar
utveckling.

Kursen har som mal att 6ka kunskaperna, problematisera och utveckla teoretiska saval
som praktiska verktyg for att kritiskt kunna analysera hallbarhets och
marknadsféringsetiska fragor. Aven om kursen framst fokuserar pa tva av de
viktigaste samhallsaktérerna, féretagen och konsumenterna, anvands aven ett
bredare fokus for att férsta vad som driver och hindrar transformationen till ett mer
hallbart samhalle.

Kursens genomforande

Larandeaktiviteterna innefattar forelasningar, diskussioner seminarier, ett grupparbete
dar ett marknadsféringsproblem |6ses och en kort skriftlig tentamen pa
nyckelbegrepp. Forelasningarnas roll ar framst att presentera och diskutera
nyckelfragor och teoretiska ramverk samt att vagleda studenter till ytterligare litteratur
och online-resurser. Studenterna férvantas ta en aktiv del i sin inlarningsprocess och
att visa en hég grad av engagemang under kursens gang.

En viktig del av kursen ar arbetet med féretagsproblem fran verkliga foretag.
Studenterna kommer tillsammans i grupper att arbeta med olika féretag och
organisationer som hanterar olika hallbarhets- och marknadsféringsfragor for att
utveckla I6sningar ihop med foretagen. Detta innebar utmarkta maojligheter att fa
insikt i verkliga problem och hur dessa kan I6sas, och dessutom att utveckla
problemldsningsférmaga som kravs i dagens och morgondagens naringsliv, lokalt,
nationellt och internationellt.

Kursens examination

Examinationen bestar av (a) en skriftlig kort-tentamen, (b) ett gruppseminarium, och
(c) en muntlig gruppresentation och en rapport. Det krdvs minst godkant resultat pa
alla de examinerande delarna for att bli godkénd pa kursen. Studenter som far
underkant pa tentamen tva chanser till en omtentamen. Vid underkant pa
omtentamen innebdr det underkant pa kursen. Studenter som misslyckas att
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presentera och/eller lamna in gruppuppgiften och delta pa seminariet kommer att fa
en ytterligare chans. Misslyckas studenten med de reviderade versionerna innebar det
ett underkant pa kursen.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Bendamning) Podng alt. % av maxpoang. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstaende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmdga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som moter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
gentemot studenter som misstdnks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstdngning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogram som ges av Féretagsekonomiska
institutionen dar denna kurs ar obligatorisk eller valbar, ar kvalificerade for kursen. For
andra studenter kravs 60 HP i féretagsekonomi i vilka en grundkurs i Féretagsekonomi
ska inkluderas, t.ex. FEKA90 Foretagsekonomi en introduktion eller motsvarande.
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Prov/moment for kursen BUSP35, Foretagsekonomi: Hallbarhet och
marknadsforingsetik

Galler fran H19

1901 Gruppseminarium, 1,5 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
1902 Kort-tentamen, 3,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
1903 Caseuppagift, 3,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
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