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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Institutionsstyrelsen vid Féretagsekonomiska institutionen
2017-05-22 att galla fran och med 2017-08-28, hostterminen 2017.

Allminna uppgifter

Kursen BUSO35 ar en valbar kurs i Féretagsekonomi pa avancerad niva pa
mastersprogrammet i International Marketing and Brand Management.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

Kunskap och forstielse
e Skaffar sig bred uppdaterad och kritisk forstaelse kring huvudbegrepp och
koncept som behandlar hallbarhet och marknadsféringsetiska fragor.
e Demonstrerar fértrogenhet med faktorer som paverkar (o)hallbara
marknadsféringsmetoder och konsumtionsmonster.
e Forstar och kritiskt ndrmar sig strategiska marknadsféringslosningar for

organisationer som vill ta itu med hallbarhetsutmaningar pa mikro- och
makroniva.

Firdighet och formaga
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e Granskar och kritiskt utvarderar begrepp, teorier och verktyg kring hallbara
marknadsforing och etik.

e Visar férmaga att tilldmpa etiska teorier for analys av marknadsféringsetiska
problem, situationer eller fall.

e Foreslar l[6sningar pa hallbarhetsutmaningar och kan pdverka organisatoriska
anstrangningar for 6kad hallbarhet.

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e |eta upp, granska och utvardera lampliga akademiska och praktiska resurser for
att analysera och tillhandahadlla I6sningar for hallbar utveckling och
marknadsforingsetiska fragor.

Kursens innehall

For organisationer och foretag idag blir etiskt beteende och miljomassig hallbarhet allt
viktigare pa grund av de utmaningar manskligheten pa planeten Jorden star infor.
Befolkningstillvaxt, 6kande ekonomisk rikedom och 6kande energiférbrukning satter
press pa livsuppehallande ekosystem. Tillsammans med dessa utmaningar, skapar
fenomen som globalisering i utbud och efterfragan, nya marknadsféringsmetoder,
cirkular och delande-ekonomi en féranderlig miljé som behdver uppmarksammas
idag.

Kursen syftar till att 6ka kunskapen, problematisera och ge teoretiska och praktiska
verktyg for att kritiskt analysera hallbarhets- och marknadsféringsetiska fragor. |
centrum av kursen star fragor sasom planetara granser, hallbar konsumtion, féretags
sociala ansvar (CSR), konsumenters attityder och beteenden och etik marknadsféring
och kommunikationsmetoder. Aven om kursen dgnar sarskild uppmarksamhet at tva
av de viktigaste intressenterna i samhallet, féretaget och konsumenten, anvands
ocksa vidare perspektiv for att forsta drivkrafter och hinder fér en omvandling till ett
mer hallbart samhalle.

Kursen har tre huvuddelar. Den forsta delen introducerar och problematiserar
miljdmassiga, sociala och ekonomiska hallbarhetsfragor i synnerhet i samband med
marknadsféring och konsumtion med hjalp av modeller som de planetara granserna
och IPAT-ekvationen. Den andra delen innefattar ett analytiskt ramverk baserad pa
traditionella och moderna etiska teorier. Byggt pa de tva tidigare delarna tar den
tredje delen upp och analyserar kritiskt mojliga I6sningar som stracker sig fran ett
mikro-konsument-foretags- till ett makro marknadsférings-intressentperspektiv.

Kursens genomforande

Larandeaktiviteterna innefattar forelasningar, diskussioner och bikupor, seminarier, ett
grupparbete dar ett marknadsféringsproblem [6ses och en kort skriftlig tentamen pa
nyckelbegrepp. Forelasningarnas roll ar framst att presentera och diskutera
nyckelfragor och teoretiska ramar samt att vagleda studenter till ytterligare litteratur
och online-resurser. Studenterna férvantas ta en aktiv del i sin inlarningsprocess och
att visa en hég grad av engagemang under kursens gang.
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Kursens examination

Se separat bilaga med provkoder/examinationsmoment.

Examinationen bestar av (a) en skriftlig kort-tentamen och (b) en muntlig
gruppresentation, en rapport och utvardering av en annan grupps arbete. Det kravs
minst godkant resultat pa bada examinerande delarna fér att bli godkand pa kursen.
Studenter som far underkant pa tentamen ges en chans till en omtentamen. Vid
underkant pa omtentamen innebar det underkant pa kursen. Studenter som
misslyckas att presentera och/eller ldamna in gruppuppgiften kommer att fa en chans
att Iamna in en reviderad version. Misslyckas studenten med den reviderade versionen
innebar det ett misslyckande att slutféra kursen.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Benamning) Podng alt. % av maxpoang. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstadende resultat som &r utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk fdrmdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som mo&ter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjdlvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplinara atgarder vidtas
gentemot studenter som misstanks vara inblandade i ndgon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstangning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogram som ges av Féretagsekonomiska
institutionen dar denna kurs ar obligatorisk eller valbar, ar kvalificerade for kursen. For
andra studenter kravs 60 HP i féretagsekonomi i vilka en grundkurs i Féretagsekonomi
ska inkluderas, t.ex. FEKA90 Foretagsekonomi en introduktion eller motsvarande.
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Ovrigt

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre terminer
efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillféllen fér examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med ett icke godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.
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Prov/moment fér kursen BUSO35, Foretagsekonomi: Hallbarhet och
marknadsforingsetik

Galler fran H17

1701 Individuell skriftligt tentamen, 3,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1702 Grupparbete, 2,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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