
Ekonomihögskolan

BUSO23, AI-driven digital marknadsföring, 7,5 högskolepoäng 
AI-Driven Digital Marketing, 7.5 credits 

Avancerad nivå / Second Cycle

Fastställande
Kursplanen är fastställd av Institutionsstyrelsen vid Företagsekonomiska institutionen 
2024-11-26. Kursplanen träder i kraft 2024-11-27 och gäller från och med 
höstterminen 2025.

Allmänna uppgifter
BUSO23 är en kurs i företagsekonomi på avancerad nivå.

Undervisningsspråk: Engelska

Huvudområde Fördjupning

Företagsekonomi A1N, Avancerad nivå, har endast kurs/er på grundnivå som 
förkunskapskrav

Kursens mål
Godkänt betyg på kursen ges till studenter som:

Kunskap och förståelse

Identifiera de strategiska utmaningar som yrkesverksamma inom digital 
marknadsföring står inför

•

Uppvisa en gedigen förståelse för grundläggande begrepp inom AI och digital 
marknadsföring

•

Förstå och förklara framväxande AI-teknik inom marknadsföring•

Förklara AI-teknikens inverkan på digital marknadsföring•

Diskutera betydelsen av framväxande AI-teknik inom digital marknadsföring•

Beskriva de potentiella tillämpningarna och konsekvenserna av AI inom digital 
marknadsföring

•
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Färdighet och förmåga

Utforma AI-drivna digitala marknadsföringsstrategier för att öka företagets 
resultat

•

Använda AI-verktyg för att skapa, sammanställa och optimera innehåll inom 
digital marknadsföring

•

Förutse störningar av AI-teknik inom digital marknadsföring•

Skapa digitala marknadsföringsstrategier som stöds av AI-teknik•

Skapa handlingsbara insikter för digitala marknadsföringsstrategier mot 
bakgrund av AI-teknik

•

Lösa organisatoriska problem relaterade till implementering av AI-teknik inom 
digital marknadsföring

•

Värderingsförmåga och förhållningssätt

Utvärdera de potentiella resultaten av AI-teknik i digital marknadsföring•

Rekommendera eller genomföra åtgärder baserat på utvecklingen av AI-teknik i 
digital marknadsföring-

•

Förutse framgång eller misslyckande för åtgärder som vidtas av varumärken i 
den digitala marknadsföringssfären

•

Kritiskt reflektera över AI-teknikens roll i digital marknadsföring•

Bedöma effektiviteten och AI-implementeringarna i digitala 
marknadsföringskampanjer

•

Kritiskt utvärdera de etiska, integritetsmässiga och samhälleliga effekterna av 
AI-driven digital marknadsföring och utforma ansvarsfulla 
implementeringsstrategier som balanserar affärsmål med konsumenträttigheter 
och social välfärd.

•

Kursens innehåll
Syftet med kursen är att introducera framväxande AI-tekniker och deras inverkan på 
digital marknadsföring. 
Litteratur från akademiska och professionella källor kommer att göra det möjligt för 
studenterna att (1) förbättra sin kunskap om AI-teknik och (2) förstå hur AI-teknik 
implementeras i digital marknadsföring. 
Ett ytterligare mål med kursen är att informera studenterna om digital marknadsföring 
i hela världen, med fokus inte bara på utvecklade länder utan även på 
tillväxtmarknader.

Kursens genomförande
Kursen består av (1) traditionella föreläsningar som kompletteras med videor, bilder, 
illustrationer, exempelfall och gästföreläsare (2) gemensamma läsuppgifter som gör 
det möjligt för studenterna att förstå kurslitteraturen genom djupgående 
engagemang och interaktion med andra studenter.
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Kursens examination
Kursens examination omfattar två examinationsmoment. För det första en individuell 
skriftlig tentamen som utvärderar studenternas kunskap, förståelse och bedömning av 
kursinnehållet. För det andra en individuell inlämningsuppgift som utvärderar 
studenternas förståelse och färdigheter i praktiska aspekter av digital marknadsföring.

Om så krävs för att en student med varaktig funktionsnedsättning ska ges ett 
likvärdigt examinationsalternativ jämfört med en student utan funktionsnedsättning, 
så kan examinator efter samråd med universitetets avdelning för pedagogiskt 
studentstöd fatta beslut om alternativ examinationsform för berörd student.

Betyg
Betygsskalan omfattar betygsgraderna: U=Otillräckligt, E=Tillräckligt, 
D=Tillfredsställande, C=Bra, B=Mycket bra, A=Utmärkt
Betyg (Definition) Poäng eller % av maxpoäng. Karakteristisk.

A (Excellent) 85-100. Ett framstående resultat som är utmärkt med avseende på 
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt tänkande.

B (Very good) 75-84. Ett mycket gott resultat med avseende på teoretiskt djup, 
praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt tänkande.

C (Väl godkänd) 65-74. Resultatet är av god standard vad gäller teoretisk fördjupning, 
praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt tänkande och lever upp till 
förväntningarna.

D (Tillfredsställande) 55-64. Resultatet är av tillfredsställande standard med avseende 
på teoretisk fördjupning, praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt 
tänkande.

E (Tillräcklig) 50-54. Resultatet uppfyller minimikraven vad gäller teoretiskt djup, 
praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt tänkande, men inte mer.

F (U) (Underkänd) 0-49. Resultatet uppfyller inte minimikraven vad gäller teoretiskt 
djup, praktisk relevans, analytisk förmåga och självständigt tänkande.

Vissa enstaka examinationsmoment i kursen kan ha betygsskalan godkänd (D) / 
underkänd U(F).

Plagiat anses vara en mycket allvarlig akademisk förseelse. Universitetet kommer att 
vidta disciplinära åtgärder mot alla former av försök till fusk vid examinationer och 
bedömningar. Den påföljd som kan utdömas för detta, och andra otillbörliga metoder 
vid examinationer eller bedömningar, inkluderar avstängning från universitetet under 
en viss tidsperiod.

Förkunskapskrav
Behörig att antas till kursen är den som är antagen till ett masterprogram där kursen 
ingår som obligatoriskt eller valbart moment. För övriga studenter krävs minst 60 hp i 
företagsekonomi. Dessa måste inkludera en kurs i grundläggande företagsekonomi 
(t.ex. FEKA10 Företagsekonomi: Introduktionskurs, 30 hp)

Övrigt
I händelse av nedläggning av kursen: Inom tre terminer efter kursens nedläggning 
kommer det att erbjudas ytterligare tre tillfällen för examination av respektive 
examinationsmoment i kursen, för studenter utan godkänt resultat. Observera att 
man efter detta endast kan få intyg på genomförda examinationsmoment.
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