LUNDS

UNIVERSITET

Ekonomihégskolan

BUSN33, Foretagsekonomi: Virdet av varumirken i dagens
konsumtionssambhille, 7,5 hégskolepoing

Business Administration: The Value of Brands in a Consumption
Society, 7.5 credits

Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Institutionsstyrelsen vid Féretagsekonomiska institutionen
2019-04-15 att galla fran och med 2019-04-15, hostterminen 2019.

Allminna uppgifter

BUSN33: Vdrdet av varumarken i dagens konsumtionssamhalle ges inom
féretagsekonomi och @mnet marknadsféring, pa avancerad/magister niva.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

Kunskap och forstielse
e Uppvisar en sammansatt forstaelse och avancerad kunskap om hur varumarken
kan vara vardefulla for olika aktérer i dagens konsumtionssamhalle.
e Uppvisar en avancerad kunskap inom och utifran olika perspektiv pa varumarken
och varumarkesbyggande.
e Uppvisar en nyanserad forstaelse for mojliga konsekvenser av
varumarkesanvandning och varumarkesbyggande.

Firdighet och formaga
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e Utifran flera olika perspektiv, kan utféra teoretiskt influerade/informerade
analyser av varumarkesvarde pa ett kompetent satt

¢ Ar kapabla att pa ett kompetent och teoretiskt satt kunna forklara varfér och péa
vilket satt varumarken ar vardefulla for olika aktorer i dagens
konsumtionssamhalle.

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e Demonstrerar en god férmaga att reflexivt, kritiskt och sjalvstandigt kunna
diskutera, utvardera och bemastra olika men sammanhdngande teoretiska
perspektiv pa hur varumarken ar vardefulla i dagens konsumtionssamhalle.

Kursens innehall

Varumarken tillskrivs i dagens samhalle stor betydelse och hégt varde. Varumarken ar
dock vardefulla pa olika satt och utifran olika aktérers perspektiv. De kan utgéra
féretags mest vardefulla tillgang, som gor det mojligt for foretag att konkurrera
framgangsrikt pa en global marknad. De underlattar och férenklar konsumenters
kdpbeslutsprocesser men kan dven samtidigt erbjuda konsumenter identitetsvarde,
socialt vdrde, och vdrdet av langsiktiga relationer.

Denna kurs ger deltagarna en mangfasetterad forstaelse av vardet av varumarken och
varumarkesbyggande i dagens konsumtionssamhalle. Syftet med kursen ar att ge
studenter en avancerad kunskap och forstaelse for vardet av varumarken, genom att
behandla varumarken fran olika perspektiv; ett management/styrperspektiv, ett
konsumentperspektiv samt ett samhallskritiskt perspektiv. Kursen gér det maojligt for
studenter att analysera och forsta varumarkesfenomen och varumarkespraktiker fran
flera olika vinklar samtidigt. Kursen fér darmed fram en mer reflekterande och
nyanserad ansats till varumarken och dess varden.

Kursens genomforande

En kombination av féreldsningar och seminarier/workshops som behandlar
underteman till varje perspektiv pa varumarken och varumarkesbyggande.

Kursens examination

Examinationen sker bade individuellt och i grupp. Kursbetyget raknas fram genom att
addera studenternas resultat pa bade de individuella och gruppmassiga
examinationsmomenten. For att fa ett godkant kursbetyg kravs att studenten far
minst betyg E pa bada examinationsmomenten.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning for pedagogiskt stdd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/moment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.
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Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Benamning) Podng alt. % av maxpodng. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstdende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som moter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgérder vidtas
gentemot studenter som misstdnks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstdngning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogram som ges av Féretagsekonomiska
institutionen dar denna kurs ar obligatorisk eller valbar, ar kvalificerade for kursen. For
andra studenter kravs 60 HP i féretagsekonomi i vilka en grundkurs i Féretagsekonomi
ska inkluderas, t.ex. FEKA90 Foretagsekonomi en introduktion eller motsvarande.
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Prov/moment for kursen BUSN33, Foretagsekonomi: Vardet av varumarken

i dagens konsumtionssamhalle

Galler fran H20

2001 Individuell examination, 3,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

2002 Grupp examination, 4,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Galler fran H19

1901 Individuell examination, 3,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1902 Grupp examination, 4,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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