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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Studierektor vid Féretagsekonomiska institutionen 2016-
06-02 att galla fran och med 2016-06-02, hdstterminen 2016.

Allminna uppgifter
BUSN21 ar en kurs i féretagsekonomi som ges pa avancerad niva.
Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Syftet och larandemalet med kursen Strategic Brand Management &r att ge teoretiska
och praktiska insikter i varumarkens betydelse fér foretag och organisationer i dagens
naringsliv och samhalle. Kursen har ett ledningsperspektiv dér tyngdpunkten ar lagd
vid utveckling och genomférande av konkurrenskraftiga varumarkesstrategier i
praktiken.

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

Kunskap och forstielse

Firdighet och formaga
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- Har formaga att forsta skillnaden mellan ett marknadsorienterat och
varumarkesorienterat forhallningssatt

- Har formaga att forsta skillnaderna och likheterna mellan att arbeta med
produktvarumarken och organisationsvarumarken (corporate brands)

- Har férmaga att forsta de kritiska stegen i den varumarkesuppbyggande processen
och har insikt i vad som kravs for att omsatta en varumarkesstrategi i praktiken

- Har formaga att utifran ett management-perspektiv diskutera olika varumarkes
relaterade fragor och utmaningar bade skriftlig och muntlig

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt

- Har formaga att tillgodogora sig och kritisk granska vetenskapliga artiklar samt
annan litteratur inom varumarkesomradet

- Har foérmaga att vardera nyttan och relevansen av olika teorier och modeller for att
|6sa varierande typer av problembaserade uppgifter

- Har férmaga att samarbeta med studenter fran olika kulturer kring
varumarkesrelaterade fragor

Kursens innehall

Strategic Brand Management ar ett brett forskningsomrade som tangerar manga olika
vetenskapliga discipliner, sasom exempelvis immaterialratt, marknadsféring, strategi,
organisation, finansiering, psykologi, sociologi, lingvistik och semiotik. Detta faktum
skapar goda férutsattningar for korsbefruktning mellan olika vetenskapliga discipliner,
vilket har skapat stort intresse for varumarkesrelaterade fragor bade bland teoretiker
och praktiker.

Starka varumarken &r strategiska resurser och immateriella tillgangar som har férmaga
att skapa varde bade for enskilda organisationer och for samhéllet i Stort. Strategic
Brand Management handlar ytterst om att bygga upp, utveckla och skydda starka
varumarken. Inom ramen f6r kursen i Strategic Brand Management kommer bland
annat féljande omraden att diskuteras;

- Varumarken ur ett historiskt perspektiv och varumarken som symboler

- Det moderna varumarkets betydelse for féretag, organisationer och samhallet
- Konsument/Service/Industri varumarken

- Produktvarumarken vs. organisationsvarumarken

- Varumarkets roll som vardeskapare

- Ansvar och befogenheter avseende varumarken (organisation)

- Varumarkesportfoljer och varumarkesarkitektur (struktur)

- Varumarkesutvidgning och licensiering (tillvaxt)

- Varumarkets identitet och image (internt och externt perspektiv)

- Varumarkets karnvarden och organisationens vardegrund

- Varumarkets vision, position, och positionering (strategisk positionering)
- Varumarken och kommunikation

- Varumdrkesmatningar

- Strategisk orientering: varumadrkets identitet som utgangspunkt

Kursens genomforande
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Undervisningen sker genom féreldasningar, gruppuppgifter och praktikfall. Kursen
forutsatter regelbunden narvaro och deltagande i [6sande och presentationer av
gruppuppgifter.

Kursens examination

For att kunna tillgodogéra sig kursens innehall kravs regelbundet deltagande vid
lektionstillfallena. Dessutom kravs aktivt deltagande vid lektionerna eftersom
undervisningen bygger pa interaktivitet och erfarenhetsutbyte. Examinationen vid
kursen i Strategic Brand Management genomfors via ett quiz (som representerar 30
% av betyget) och ett grupparbete dar uppgiften ar att skriva en rapport kring en
varumarkesrelaterad fragestallning (som representerar 70 % av betyget).

Se separat bilaga med provkoder/examinationsmoment.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Benamning) Podng alt. % av maxpoang. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstdende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjdlvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som moter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala: G/U (godkdnt/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
gentemot studenter som misstdnks vara inblandade i ndgon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstdngning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogram som ges av Féretagsekonomiska
institutionen dar denna kurs dr obligatorisk eller valbar, ar kvalificerade for kursen. For
andra studenter kravs 60 HP i féretagsekonomi i vilka en grundkurs i Féretagsekonomi
ska inkluderas, t.ex. FEKA90 Foretagsekonomi en introduktion eller motsvarande.

Ovrigt
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Overgangsbestammelser: Kursen BUSN21 éverensstammer med kurserna BUSM83,
BUSMO3 och BUS810. Endast en av dessa kurser kan inga i samma examen.

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre terminer
efter kursens nedléaggning, att erbjudas tre extra tillféllen fér examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med ett icke godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.



Prov/moment for kursen BUSN21, Strategic Brand Management

Galler fran H16

1602 Quiz, 2,5 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
1603 Group Assignment, 5,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

Galler fran H11

1101 Strategic Brand Management, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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