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Faststillande

Kursplanen ar en historisk, aldre version, fastalld av Institutionsstyrelsen vid

Foretagsekonomiska institutionen 2013-11-19 och gallde fran och med 2014-01-02 ,
hostterminen 2014.

Allminna uppgifter

Magisterkurs och obligatorisk kurs pa magisterprogrammet International Marketing
& Brand management. Kursen ar aven valbar. Kan endast sékas inom program.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er

pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Kunskap och forstaelse
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:
e Kan redovisa och férklara centrala modeller inom internationell marknadsféring
och strategi - faltet.

e Kan redovisa de olika steg och utmaningar som ingar i utévande av internationell
marknadsfoéring.
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Firdighet och formaga
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Kan applicera relevanta teorier genom att anta praktiska problem inom
internationell marknadsféring och strategi.

e Kan forsta och forklara grundlaggande antaganden och uppfattningar som de
aktuella teorierna ar baserade pa.

e Har en féormdga att kommunicera bade muntligt och skriftligt pa engelska kring
fragor, debatter och problem inom omradet .

¢ Kan félja utvecklingen inom det internationella marknadsféringsomradet via saval
artiklar och forskningsorienterade bécker som via popularvetenskapliga artiklar.

® Kan arbeta bade individuellt och i team med studenter fran olika kulturer med att
|6sa praktiska problem och att leda omfattande projekt.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Kan valja och utvardera olika teorier i relation till specifika praktiska problem.

Kursens innehall

Malet med kursen ar att gora studenterna bevandrade i de huvudsakliga omradena,
konstruktioner och teoretiska modeller inom det breda dmnet internationell
marknadsforing och strategi, samt att ge dem en allman forstaelse av de olika
utmaningar som foretag pa den internationella marknaden har att hantera. Detta
innefattar att ge studenterna en gedigen teoretisk kunskap inom omradet samt en
formaga att analysera och 16sa praktiska problem relaterade till internationell
marknadsféring och strategi.

Kursen fokuserar pa de olika strategiska aspekter som ar relevanta for internationell
marknadsforing och syftar till att ge studenten en teoretisk och praktisk insikt i
dynamiken inom den internationella marknadsféringsprocessen. Kursen betonar de
strategiska aspekterna av internationell marknadsféring och forstaelse for olika
kritiska faktorer och steg i internationaliseringsprocessen. Detta omfattar féljande
teman:

Entry decisions and different entry modes.

The influence of culture on international marketing.The balance between
adaptation and standardization.

Market intelligence and analysis for new markets.

Strategy development and market positioning on foreign and international
markets.

e Characteristics and challenges of markets in different parts of the world.

Strategiska fragor som kommer att behandlas ar sddana som dr speciellt viktiga for
den internationella marknadsféringsprocessen och foér att positionera verksamheten
pa olika marknader. Fokus kommer att ldggas pa hur strategiska aspekter paverkar
beslut om marknadsféring inom organisationer. Studenterna far méjlighet att
trana forstaelsen for komplexiteten i strategiska beslut gallande internationella
marknader och nya frammande marknader genom casestudier och/eller empiriska
illustrationer.
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Kursens genomférande

Undervisningen bygger framfér allt pa férelasningar och caseévningar i grupp.
Strukturen pa kursen och grunden fér betygsattning kraver regelbunden narvaro och
fortldpande arbete med olika uppgifter.

Kursens examination

Beddmning och examination baseras pa casedvningar, arbetet med uppgifter och
seminariediskussioner.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Bendmning) Podng alt. % av maxpodng. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstdende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmdaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som &r tillfredsstéllande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som mdter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrdckligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
emot studenter som misstanks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller plagiat.

Forkunskapskrav

Studenter antagna till ett program dar denna kurs kan inga ar behdriga till kursen. For
6vriga studenter kravs minst 90 HP i Féretagsekonomi i vilket en baskurs i
féretagsekonomi maste inga, (som FEKA90 Grundkurs i féretagsekonomi eller
motsvarande).

Speciella intradeskrav:

Kursen forutsatter djuplodad kunskap i Armstrong, Gary & Kotler, Philip (senaste
upplagan) Marketing — An Introduction, Prentice Hall (eller en annan standard
introduktionsbok i marknadsféring). Studenter bér kunna visa kunskap i
segmentation, approaches to market, produkter, prissattning, promotion and
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distribution, vid slutexamina och i andra arbetsuppgifter.

Ovrigt

Kursen BUSN20 kan inte kombineras med BUSMO1, BUSM81 eller BUS801 i en
examen.
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Prov/imoment fér kursen BUSN20, International Marketing and Strategy

Galler fran H11

1101 International Marketing and Strategy, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A



	Fastställande
	Kursplanen är en historisk, äldre version, faställd av Institutionsstyrelsen vid Företagsekonomiska institutionen  2013-11-19 och gällde från och med 2014-01-02 , höstterminen 2014.

	Allmänna uppgifter
	

	Kursens mål
	Kursens innehåll
	Kursens genomförande
	Kursens examination
	Betyg
	Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkänt, E, D, C, B, A.

	Förkunskapskrav
	

	Övrigt
	Prov/moment för kursen BUSN20, International Marketing and Strategy

