LUNDS

UNIVERSITET

Ekonomihégskolan

BUSN20, International Marketing and Strategy, 7,5
hogskolepoing

International Marketing and Strategy, 7.5 credits
Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Institutionsstyrelsen vid Féretagsekonomiska institutionen
2013-11-19 och senast reviderad 2016-02-29 av Studierektor vid Féretagsekonomiska
institutionen. Den reviderade kursplanen galler fran och med 2016-02-29,
hostterminen 2016.

Allminna uppgifter

Magisterkurs och obligatorisk kurs pa magisterprogrammet International Marketing
& Brand management. Kursen ar aven valbar. Kan endast sékas inom program.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Kunskap och forstielse
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Kan redogoéra for och forklara centrala modeller inom omradet internationell
marknadsforing och strategi

e Kan redogora for olika steg och utmaningar som ingar i internationella
marknadsforingsaktiviteter

Firdighet och forméiga
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Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Kan applicera relevanta teorier for att angripa praktiska problem inom omradet
internationell marknadsféring och strategi

e Forstar och kan forklara de grundlaggande antaganden och synsatt som de
applicerade teorierna ar baserade pa.

e Har en férmdaga att kommunicera pa engelska angaende centrala aspekter,
problem och amnen inom omradet, saval muntligt som skriftligt.

e Kan folja utvecklingen av faltet internationell marknadsféring genom
tidskriftsartiklar och forskningsorienterade bocker saval som genom populdrpress.

e Kan arbeta bade individuellt och som medlem i en grupp studenter fran olika
kulturer for att saval |6sa praktiska problem som som hanterar ett mera
omfattande projekt.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Kan valja ut och utvardera olika teorier och deras férhallande till specifika
praktiska problem.

Kursens innehall

Kursens malsattning ar att géra studenter bekanta med de viktigaste omradena,
begreppen och teoretiska modellerna inom det breda @mnet internationell
marknadsforing och strategi, och att férse dem med en allman forstaelse for de olika
utmaningar som maste hanteras av féretag som operera pa internationella
marknader. Detta inkluderar att ge studenterna en god teoretisk forstaelse av
omradet saval som en férmaga att analysera och |6sa praktiska problem relaterade till
omradet internationell marknadsféring och strategi. Detta sker genom falldiskussioner
och/eller olika slags empiriska illustrationer som ges av gastande praktiker.

Kursen fokuserar pa de olika strategiska aspekter som ar relevanta for internationell
marknadsforing och amnar att férse studenterna med en teoretisk och praktisk insikt i
dynamiken i den internationella marknadsféringsprocessen. Den betonar de
strategiska aspekterna inom internationell marknadsforing och férstaelsen for olika
kritiska faktorer och steg i internationaliseringsprocessen. Det inkluderar foljande
teman:

Beslut for och satt att trada in pa nya marknader

Det inflytande som kulturella aspekter har pa internationell marknadsféring
Balansen mellan anpassning och standardisering

Marknadsinformation och analys fér nya marknader

Strategiutveckling och marknadspositionering pa utlandska och internationella
marknader

Egenskaper och utmaningar som finns pa marknader i olika delar av varlden.

e Hur féretag kan utveckla sitt sociala ansvarstagande pa internationella marknader
e Komplexiteten i strategiskt beslutsfattande som rér internationella marknader

Kursens genomférande

Undervisningen sker genom féreldsningar och gruppdiskussioner som involverade
ldrare ansvarar for. Kursens upplagg och formerna fér examination kraver att
studenten nadrvarar kontinuerligt och arbetar |6pande med olika uppgifter. Harutéver
erbjuds studenterna gastférelasningar med féretradesvis praktiker som har ledande
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befattningar inom olika slags foretag som arbetar internationellt.

Kursens examination

Beddmning av student sker pa basis av dels individuella skriftliga uppgifter, dels ett
arbete i grupp dar de skall |6sa ett specifikt internationellt marknadsféringsproblem
genom att tillampa kurslitteraturen samt séka information via olika relevanta kallor.

Studenter som inte far tillrackligt hdg sammanlagd podng pa de ordinarie
examinationstillféllena, erbjuds mojlighet att Ilamna in en kompletterande uppgift sa
att ett godkant betyg kan erhallas.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Benamning) Podng alt. % av maxpodng. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstaende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjdlvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstéllande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som mdter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Om det i kursens examination ingar skriftlig salstentamen: En student som

ar underkand efter tva tentamenstillfallen pa den skriftliga salstentamen har méjlighet
att begara kompletteringsuppgift. Betyg pa denna kompletteringsuppgift ar U eller E.
Denna komplettering ska goras senast terminen efter den termin som studenten var
registrerad pa kursen.

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
gentemot studenter som misstdnks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstdngning fran studier vid Lunds
universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogram som ges av Féretagsekonomiska
institutionen dar denna kurs ar obligatorisk eller valbar, ar kvalificerade for kursen. For
andra studenter kravs 60 HP i féretagsekonomi i vilka en grundkurs i Féretagsekonomi
ska inkluderas, t.ex. FEKA90 Foéretagsekonomi en introduktion eller motsvarande.
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Ovrigt

Overgéangsbestammelser: Kursen BUSN20 ¢verensstimmer med kurserna BUSMO1,
BUSMS81 eller BUS801. Endast en av dessa kurser kan inga i samma examen.

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre terminer
efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillféllen fér examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med ett icke godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.
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Prov/imoment fér kursen BUSN20, International Marketing and Strategy

Galler fran H16

1602 Individual Assignment, 4,5 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1603 Group Assignment, 3,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

Galler fran H11

1101 International Marketing and Strategy, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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