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UNIVERSITET

Samhillsvetenskapliga fakulteten

SMMX32, Marknaders samhilleliga organisering, 7,5
hogskolepoing

The Societal Organisation of Markets, 7.5 credits

Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for service management och
tjanstevetenskap 2021-02-17 att galla fran och med 2021-08-30, hostterminen 2021.

Allminna uppgifter

Kursen erbjuds som valbar kurs inom masterprogrammet i service management
(SASMA) samt som fristdende kurs inom samhallsvetenskap. Kursen kan inga i
magister- eller masterexamen.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Service management A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

For godkant resultat pa kursen ska studenten

Kunskap och forstielse
e tillgodogjort sig kunskaper om teorier, metoder och analytiska ansatser inom
marknadsstudier. Detta ror sarskilt kopplingarna mellan konsumtion, produktion,
utbyten och ekonomiska idéer, samt

e utvecklat en grundlaggande forstaelse for hur sociologiska och antropologiska
ansatser till marknader skiljer sig fran nationalekonomisk forskning.

Firdighet och forméiga

e att i viss man kunna tillampa kunskaper fran marknadsstudier pa existerande
marknader, samt
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e kunna analysera marknader ur olika perspektiv.

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e Kunna forsta och vardera olika férklaringar och argument kring hur marknader
fungerar, samt vilka begransningar som finns for respektive perspektiv.
e Anta ett vetenskapligt forhallningssatt till att kritiskt och konstruktivt ldsa bade
publicerade texter och andra studenters utkast inom kursens amnesomrade.

Kursens innehall

Samhallsvetenskapliga studier av marknader (market studies) ar ett tvarvetenskapligt
forskningsfalt vilket angriper “ekonomin” i termer av det ekonomiska samhalls- och
vardagslivet. Marknader forstas saledes som aktivt skapade och organiserade former
av utbyte som foérklaras i relation till individers och gruppers sociala, kulturella,
materiella och historiska sammanhang.

Kursens struktur bestar av tre moduler. Var modul bestar av férelasningar och
seminarier.

Modul 1 (1v): Introduktion samt de moderna, kapitalistiska marknadernas uppkomst
Modul 2 (2v): Teoretiska och empiriska ansatser inom marknadsstudier
Modul 3 (2v): Tillampning av marknadsstudier

Inom kursens ram kommer studenterna att fa satta sig in i bade teoretiska och
empiriska ansatser till marknader. Dartill kommer studenterna sjdlva arbeta med att
tillampa dessa ansatser pa existerande marknader, och koppla samman litteraturen
med sa val akademisk som kommersiellt relevant marknadsanalys.

Kursens genomforande

Undervisningen sker i form av féreldsningar och seminarier.

Deltagande i seminarier ar obligatoriskt om inte sarskilda skal foreligger. Ersattning
eller alternativ tidpunkt for obligatoriskt moment erbjuds student som utan egen
forskyllan, t ex olycksfall, plotslig sjukdom eller liknande handelser, inte kunnat
genomfdra det obligatoriska momentet. Detta galler ocksa studenter som har missat
undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras enligt foljande:

e Aktivt seminariedeltagande (1 hégskolepoang)

e Presentation av utkast till individuell skriftlig uppgift (1 hdgskolepodng)

e Individuell skriftlig uppgift (5,5 hégskolepodng)
Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning for pedagogiskt stod
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.
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Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Betyg for icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat
beddms utifran kursens larandemal. For betyget E har studenten visat ett tillrackligt
resultat. For betyget D har studenten visat ett tillfredsstallande resultat. For betyget C
har studenten visat ett bra resultat. For betyget B har studenten visat ett mycket bra
resultat. For betyget A har studenten visat ett utmarkt resultat. Fér betyget
Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat.

For att bli godkdnd pa kursen kravs att studenten erhaller minst betyg E pa samtliga
examinationer. Studenter som inte uppfyller detta krav erhdller betyget Underkand.

Fran betygsskalan ovan undantas modulkod 2101 och 2102. Som betyg fér denna
modulkod anvands nagon av beteckningarna Godkand eller Underkand.

For att bli godkdnd pa kursen kravs det att studenten erhaller minst betyg E pa
modulkod 2103 samt Godkand pa modulkod 2101 och 2102.

Vid kursens start informeras studenten om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tilldampning i kursen.

Forkunskapskrav

Kandidatexamen som omfattar minst 180 hdgskolepodng, varav minst 90
hogskolepodng eller motsvarande inom samhallsvetenskap, foretagsekonomi eller
motsvarande. Engelska 6/Engelska B.

Ovrigt

Kursen kan inte inga i examen tillsammans med Marknaders samhalleliga
organisering, SMMV32 (7,5 hdgskolepoang).
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Prov/moment for kursen SMMX32, Marknaders samhélleliga organisering

Galler fran H21

2101 Seminarier, 1,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
2102 Presentation, 1,0 hp

Betygsskala: Underkand, Godkand
2103 Individuell skriftlig uppgift, 5,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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