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Samhillsvetenskapliga fakulteten

SKPM11, Strategisk kommunikation: Strategisk
varumirkeskommunikation, 7,5 hogskolepoing
Strategic Communication: Strategic Brand Communication, 7.5
credits
Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen &r en historisk, aldre version, fastalld av Styrelsen for institutionen for
strategisk kommunikation 2014-06-10 och senast reviderad 2015-11-24. . Den
reviderade kursplanen gallde fran och med 2016-01-18. , varterminen 2016.

Allminna uppgifter

Kursen ar obligatorisk under den andra terminen inom masterprogrammet i strategic
public relations, 120 hégskolepoang eller masterprogrammet i strategisk
kommunikation, 120 hégskolepoang. Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: engelska

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation A1F, Avancerad niva, har kurs/er pa
avancerad niva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna

Kunskap och forstaelse
e visa fordjupad kunskap om och férstaelse fér varumarkeskommunikation som
forskningsfalt och kommunikationspraktik
e visa fordjupad kunskap om och férstaelse fér varumarkeskommunikationens
historiska utveckling samt dess kulturella, ekonomiska, samhallspolitiska villkor
och kontext

Firdighet och formaga
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e visa god férmaga att kunna placera varumarkeskommunikationsstrategier i en
samhallskontext

e visa god férmaga att resonera vetenskapligt kring varumarkeskommunikation i
saval tal som skrift

e visa utvecklade fardigheter i att utforma och kritiskt utvéardera
varumarkeskommunikationsstrategier i en internationell miljo

e visa utvecklade fardigheter i att anvanda informationsteknologi for att stka
vetenskapliga studier och férmaga att sjalvstandigt hantera vetenskaplig

information

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
¢ visa medvetenhet om varumarkeskommunikationens etiska dimensioner, till
exempel stereotypisering i reklam, manipulation och propaganda, samt
hallbarhetsfragor kopplade till miljé- och rattviseaspekter
e kunna forhalla sig kritisk till varumarkeskommunikation och analysera dmnet fran
olika kritiska perspektiv, till exempel feminism, postkolonial teori, och Marxism.

Kursens innehall

Kursen behandlar centrala aspekter av varumarkesstrategi for att bygga starka
varumarken, inte bara genom de traditionella kanalerna, sdsom reklam och butik,
utan ocksa genom hur medarbetare och nya medier anvands for att kommunicera
varumarket. Under kursens gang kommer de idéer och antaganden som ligger till
grund fér varumarkesteori att problematiseras. Dessutom analyseras hur kulturella
forestallningar, till exempel férestallningar om genus och klass, reproduceras i
varumdrkeskommunikation.

Kursen tar sin utgangspunkt i utvecklingen av varumarkesstrategier under
industrialiseringen och foljer hur varumarkeskommunikation har férandrats fran att
handla om differentiering av produkter till kontroll och styrning av kultur, mening och
praktik. En central fraga ar hur varumarkeskommunikation strategiskt kan styras da
ett varumarkes mening standigt férhandlas och utmanas.Under kursen kommer
deltagarna gruppvis att fa arbeta med att utforma och utvardera
varumarkesstrategier.

Under kursens gang ges en genomgang av klassisk varumarkesteori, kritiken mot
den, samt den kulturell férstaelsen av varumarken som nyligen har vaxt fram inom
marknadsféring och media och kommunikationsvetenskap.

Kursens genomforande

Kursen bygger pa en pedagogisk idé dar studentens egen lar- och forskningsprocess
ar i fokus. Undervisningen sker i form av lararledda forelasningar, gastférelasningar
och diskussionsseminarier, vilket syftar till att férdjupa forstaelsen fér amnet.
Deltagande i gastforelasningar och diskussionsseminarier ar obligatoriskt.

Ersattning eller alternativ tidpunkt fér obligatoriskt moment erbjuds student som utan
egen forskyllan, t.ex. olycksfall, plotslig sjukdom eller liknande handelser, inte kunnat
genomfoéra det obligatoriska momentet. Detta galler ocksa studenter som har missat

undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.
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Kursens examination

Kursen examineras genom aktivt deltagande i case- och diskussionsseminarier, en
muntlig och skriftlig presentation av ett praktikndra grupparbete samt ett individuellt
prov. Det individuella provet bestar av att skriva en vetenskaplig artikel fér en open
access journal. Seminarium undantas fran betygskalan. For detta moment anvands
betygen Godkand eller Underkand.

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen, ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan. Samtliga betygsgrundande
moment vags samman till ett kursbetyg.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Betyg pa hela kursen utgdrs av ett medelvarde av betygen pa betygsatta prov (dar A =
5, B=4,C=3,D=2,ochE=1). For att bli Godkand pa kursen maste studenten ha
erhallit minst E pa alla moment bedémda med betygsskalan E —A, U och betyget
Godkand pa alla moment beddéma med betygsskalan G-U samt deltagit i alla
obligatoriska moment.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs fullgjorda kursfordringar om 22,5 hégskolepodng inom
masterprogrammet i strategic public relations, 120 hégskolepoang eller
masterprogrammet i strategisk kommunikation, 120 hégskolepodng.

Ovrigt

Kursen kan ej ingad i examen tillsammans med SKOP26 Marknadskommunikation, 7,5
hp.
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Prov/moment for kursen SKPM11, Strategisk kommunikation: Strategisk
varumarkeskommunikation

Galler fran V16

1501 Fallstudie, 1,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1502 Individuellt papper, 3,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1503 Projektarbete, 2,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Galler fran V15

1401 Varumarkeskommunikation, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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