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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Samhallsvetenskapliga fakultetens styrelse 2013-11-14 och
senast reviderad 2015-10-27 av Styrelsen for institutionen for strategisk
kommunikation. Den reviderade kursplanen galler frdn och med 2016-01-18,
varterminen 2016.

Allminna uppgifter

Kursen ar en obligatorisk kurs under fjarde terminen pa masterprogrammet i Strategic
Public Relations (Helsingborgsdelen) om studenten inte gar kursen PREP10
Dissertation in Strategic Public Relations (30 credits) vid University of Stirling.

Undervisningssprak: Engelska
Undervisningssprak ar engelska. Kursen ges i Helsingborg.

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation A2E, Avancerad niva, innehaller
examensarbete fér masterexamen

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten visa:

Kunskap och forstielse
e fordjupad kunskap och forstaelse inom forskningsomradet Public Relations,
inbegripet 1) tillrackligt brett kunnande inom omradet som helhet, 2) férdjupade
kunskaper inom ett utvalt forskningsomrade samt 3) allman kannedom om
aktuell forskning och den praktiska utvecklingen
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e formaga att beskriva och motivera en viss metod och samtidigt ange metodens
bakomliggande antaganden
e fordjupad kunskap om och forstaelse for den valde forskningsmetoden inom PR-
forskning

Firdighet och formaga

e formadga att kritiskt, sjalvstandigt och kreativt identifiera och formulera
fragestallningar

e férmdga att planera och kompetent genomféra kvalificerade uppgifter inom
givna tidsramar

e férmadga att skriftligt redovisa en kritisk och sammanhdngande analys

e férmadga att arbeta vetenskapligt och hantera kallor och data pa ett sensitivt satt

e férmadga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedéma
och hantera komplexa fragestallningar aven med begransad information

e férmdga att bidra till den vetenskapliga kunskapsutvecklingen

e férmdga att muntligt och skriftligt redogoéra for och diskutera sina slutsatser och
den kunskap och de argument som ligger till grund f6r dessa i en form som ar
avpassad efter olika intressenter

Virderingsf6rmaga och forhéallningssitt

e férmdga att bedoma forskningsomradets vetenskapliga, samhalleliga och etiska
relevans

e férmadga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin
kunskapsutveckling

Kursens innehall

Kursens dvergripande syfte ar att de studerande ska lara sig att genomféra forskning
som pa ett meningsfullt satt bidrar till relevanta teoretiska eller praktiska aspekter av
PR. For godkant resultat maste studenten kunna visa en fordjupad forstaelse for
forskningsprocessen och en férmaga att genomfora ett fokuserat forskningsprojekt
inom omradet Strategic Public Relations.

Kursen ger de studerande mojlighet att utforma ett sjalvstandigt forskningsprojekt
inom ett sjalvvalt omrdde. Den bygger pa sjalvstandigt larande och studenten har sjalv
ansvar for utvecklingen av sitt arbete. Eftersom huvudomradet ar tvarvetenskapligt
kan forskning bedrivas med manga olika infallsvinklar. Det ar dock viktigt att
studenten har i atanke att ett grundkriterium fér bedémningen ar hur relevant arbetet
ar for huvudomradet och hur detta kommer till tydligt uttryck i uppsatsen. Handledare
kommer att hjdlpa de studerande att avgransa projektet till en acceptabel omfattning
men huvuddelen av kursen bestar av studentens sjdlvstandiga arbete med att
bearbeta det valda dmnet.

Kursens genomforande
Undervisningen sker i form av inledande férelasningar, handledning och
framlaggningsseminarier.

Handledning kan ske pa distans om studenten har énskemal om det.
Framlaggningsseminarierna kan arrangeras pa natet. Vid framlaggningsseminarierna
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ska de studerande ldsa och i enlighet med vedertagna akademiska konventioner
muntligt eller skriftligt ingdende kommentera atminstone ett ytterligare
examensarbete fran kursen.

Varje student ska ha atminstone en handledare. Handledningen ar begrénsad till fem
tillféllen. Om examensarbetet blir underkant erbjuds studenten minst tva ytterligare
handledningstillféllen. Det ar studentens skyldighet att se till att handledaren har tid
att forbereda sig fér handledningen.

Kursens examination

Examensarbetet beddms i enlighet med punkt F i féreliggande kursplan. Det beddms
separat av en examinator och atminstone en ytterligare beddémare. Examensarbetet
ska lamnas in for arkivering enligt institutionens anvisningar.

En omprovsmdjlighet erbjuds efter kursens slut. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Hogsta betyg betecknas med A och lagsta betyg for godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand.

Studentens resultat beddms utifran kursens larandemal. For betyget E ska studenten
visa tillrackligt resultat. For betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat.
For betyget C ska studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett
mycket bra resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget
Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tilldampning i kursen.

Forkunskapskrav

For att vara behorig for kursen maste studenten vara antagen till masterprogrammet i
Strategic Public Relations och godkand pa minst 75 hégskolepodng inom
programmet. For att kunna ta ut examen maste studenten vara godkand pa samtliga
kurser inom programmet.

Ovrigt

Kursen kan inte ingd i en examen tillsammans med kursen PREP10 Dissertation in
Strategic Public Relations (30 credits) som ges vid University of Stirling.
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Prov/moment for kursen SKPMO08, Strategic Communication: Master's
Thesis in Strategic Public Relations

Galler fran V14

1301 Master's Thesis in Strategic Public Relations, 30,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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