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Fastställande
 
Kursplanen är en historisk, äldre version, faställd av Samhällsvetenskapliga fakultetens
styrelse  2013-05-16 och gällde från och med 2013-09-02 , höstterminen 2013.

 

Allmänna uppgifter
 
Kursen är en obligatorisk kurs under tredje terminen på masterprogrammet i Strategic
Public Relations, 120 högskolepoäng. Kursen administreras i Helsingborg men
studenten kan söka praktikplatser i Sverige, Storbritannien eller något annat land.  
Undervisningsspråk: Engelska

 

Kursens mål
 
Efter genomgången kurs ska studenten 

 

Kunskap och förståelse
visa förståelse för hur akademiska färdigheter kan relateras till arbetslivserfarenhet 

 

Färdighet och förmåga
visa förmåga att relatera akademiska färdigheter till arbetslivserfarenhet, t ex
genom att koppla samman teori och praktik 
visa förmåga att förklara teoretiskt de huvudsakliga färdigheter och egenskaper
inom strategiskt PR-arbete som hen förvärvat 

Samhällsvetenskapliga fakulteten

SKPM07, Strategic Communication: Internship, 15
högskolepoäng

Strategic Communication: Internship, 15 credits
Avancerad nivå / Second Cycle

Huvudområde Fördjupning

- A1F, Avancerad nivå, har kurs/er på
avancerad nivå som förkunskapskrav

- A1F, Avancerad nivå, har kurs/er på
avancerad nivå som förkunskapskrav
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visa förmåga att diskutera i portföljform hur hen bidragit på ett värdefullt sätt
under praktiken 
  

 

Värderingsförmåga och förhållningssätt
självständigt reflektera över de styrkor och svagheter i organisationens strategiska
PR-arbete som hen iakttagit under praktiken 

 

Kursens innehåll
 
Kursen ger studenten möjlighet att relatera sina akademiska färdigheter till
arbetslivserfarenhet. Den huvudsakliga tiden ägnas åt praktikplatsen men vissa
kurskrav ingår. Syftet är att förbereda studenten för ett framtida arbetsliv och att ge
kontakter med potentiella arbetsgivare. Minimitiden för praktiken är 30 arbetsdagar
(sex veckors heltidsarbete). Ett ytterligare syfte med praktiken är att ge studenten
tillgång till ett empiriskt underlag för examensarbetet. Det är studentens ansvar att
hitta en praktikplats. I god tid före kursstart erbjuds stöd i form av seminarier och
rådgivning. Under kursens gång kommer studenten att ha kontinuerlig kontakt med
en handledare. Vid kursens slut ska studenten sammanfatta sina intryck av praktiken i
en uppsats. Studenten ska reflektera över praktiskt PR-arbete och några utvalda
teman, t ex etiska eller komparativa aspekter. Uppgiften ger handledarna möjlighet
att bedöma studentens förståelse för praktiskt PR-arbete och förmåga att självständigt
reflektera över praktiska färdigheter. 
Praktikplatsen måste godkännas av den kursansvarige läraren. För att godkännas som
praktikplats måste arbetsgivaren skriva under en avsiktsförklaring i enlighet med
institutionens krav på relevanta, varierade och kvalificerade uppgifter inom strategiskt
PR-arbete. 

 

 

Kursens genomförande
 
Undervisningen består av en praktik som godkänts av kursansvarig. 

 

Kursens examination
 
I kursen krävs att studenten: 

lämnar in en praktikrapport efter ca en månad 
lämnar in en portfölj över genomfört arbete efter att praktikperioden avslutats 
lämnar in en uppsats som beskriver arbetet och reflekterar över sina insatser och
erfarenheter under praktiken efter att praktikperioden avslutats 
gör en skriftlig granskning av minst en annan students uppsats 

I samband med kursen erbjuds tre provtillfällen: ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett år efter kursens slut erbjuds minst två ytterligare
provtillfällen på samma kursinnehåll. Därefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfällen men i enlighet med då gällande kursplan. 
En student som blir underkänd har rätt att genomföra praktiken en ytterligare gång. 
 
Prov/moment
1301 Strategic Communication: Internship, 15,0 hp Betygsskala: Underkänd,
Godkänd
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Betyg
 
Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkänd, Godkänd.
För betyget Godkänd måste studenten ha uppnått kursens lärandemål. 

 

Förkunskapskrav
 
För att vara behörig för kursen måste studenten vara godkänd på minst 45
högskolepoäng på masterprogrammet i Strategic Public Relations, 120
högskolepoäng. 

 

Övrigt
 
Det är studentens ansvar att hitta en praktikplats och att finansiera eventuella
boende- och resekostnader m m. 
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