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Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Samhallsvetenskapliga fakultetsstyrelsen 2013-05-13 att
galla fran och med 2013-09-02, hostterminen 2013.

Allminna uppgifter

Kursen ar en obligatorisk kurs under tredje terminen pa masterprogrammet i Strategic
Public Relations, 120 hégskolepoang.

Kursen ges i Helsingborg.
Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation A1F, Avancerad niva, har kurs/er pa
avancerad niva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna visa

Kunskap och forstaelse
e fordjupad forstaelse for hur olika delar av en forskningsdesign forhaller sig till
varandra
e tillracklig kunskap om grundlaggande statistisk analys, t ex regression och
faktoranalys, for att kunna besvara olika forskningsfragor

Firdighet och formaga
e férmadga att utforma forskningsprojekt baserade pa kvantitativa metoder
e férmaga att sjalvstandigt reflektera éver kopplingen mellan forskning,

fragestallning(ar) och forskningsstrategi
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e férmaga att utforma, genomféra och vardera en vetenskapligt hallbar enkat

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e kommunicera resultaten av kvantitativa forskningsresultat.

Kursens innehall

Kursens fordjupar och breddar kunskaperna fran kursen Forskningsdesign I. Medan
den féregaende kursen behandlade kvalitativa metoder ligger den har kursens fokus
pa kvantitativa metoder. | synnerhet syftar kursen till att utrusta de studerande med
de fardigheter som kravs for att utforma och genomféra ett sjalvstandigt
forskningsprojekt baserat pa kvantitativa metoder.

Kursens genomforande

Kursen bestar av tre teman.

Det forsta temat behandlar forskningsdesign och ger en introduktion till kvantitativa
metoder. Inledningsvis far de studerande reflektera éver vad samhallsvetenskaplig
forskning innebar och nar kvantitativa metoder ar lampliga. De studerande far ocksa
en introduktion till olika verktyg for att planera, motivera och utforma en kvantitativ
undersdkning.

Det andra temat behandlar enkdtmetoder och introducerar enkaten som en kalla till
information. Férutom tekniska aspekter som urval, utformning av fragor och
datainsamling fokuserar temat pa forhallandet mellan forskningsfraga,
enkatutformning och dataanalys.

Det tredje temat tar upp dataanalys. De studerande far en introduktion till olika
statistiska metoder som t ex regressions- och faktoranalys och far lara sig att anvanda
dem i SPSS.

Kursens examination

Undervisningen sker i form av féreldsningar, seminarier och workshops. De
studerande forvantas delta i gruppfoérberedelser mellan undervisningspassen.
Obligatorisk narvaro kravs vid workshops och seminarier. Kursen examineras genom
tva mindre gruppuppgifter i anslutning till workshops och seminarier och en
individuell uppgift dar studenten ska redovisa en projektbeskrivning med betoning pa
forskningsdesign och metodologi.

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen: ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg
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Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand.

Studentens resultat beddms utifran kursens larandemal. For betyget E ska studenten
visa tillrackligt resultat. For betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat.
For betyget C ska studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett
mycket bra resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget
Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tilldampning i kursen.

Forkunskapskrav

For att vara behorig for kursen maste studenten vara godkand pa minst 45
hogskolepodng pa masterprogrammet i Strategic Public Relations, 120
hogskolepoang.
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Prov/moment for kursen SKPMO5, Strategic Communication: Research
Design, Pt II

Galler fran H13

1301 Research Design, Ptll, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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