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Samhillsvetenskapliga fakulteten

SKOP20, Strategisk kommunikation: Public Relations, 7,5
hogskolepoing

Strategic Communication: Public Relations, 7.5 credits
Avancerad niva / Second Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2014-10-14 och senast reviderad 2016-04-26. Den reviderade kursplanen galler fran
och med 2016-08-29, hostterminen 2016.

Allminna uppgifter

Kursen inom huvudomradet Strategisk kommunikation ar obligatorisk under forsta
terminen inom Masterprogrammet i strategisk kommunikation, 120 hégskolepoang.
Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten

Kunskap och forstielse

e visa fordjupad kunskap om public relations som professionell praxis och som
tvarvetenskapligt forskningsomrade, daribland vilka spanningar av epistemisk och
praktisk karaktar som definierar disciplinen

Firdighet och forméiga
e visa férmaga att tillampa centrala teorier och modeller inom olika omraden av public
relations, daribland centrala steg i planering av public relations-kampanjer

e visa férmaga att relatera centrala begrepp inom public relations till andra
kommunikations- och ledningsdiscipliner
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e visa formaga att tillampa och relatera centrala begrepp inom public relations sasom
legitimitet, corporate social responsibility, identitet, image och anseende till olika
organisatoriska mal, problem och utmaningar

e visa fordjupad férmdaga att argumentera for teoretisk grundade I6sningar pa
centrala public relations-problem

Virderingsforméga och forhallningssitt
e visa formaga att reflektera dver vilken professionell roll och samhallelig funktion
public relations har i relation till organisatoriska och samhalleliga intressen

e visa formaga att reflektera 6ver praktiska utmaningar kring effektivitet och etik
inom public relations och andra strategiskt planerade kommunikationsaktiviteter.

Kursens innehall

Kursen introducerar centrala teorier och praktiska problem som definierar public
relation som akademisk och praktisk disciplin. | kursen behandlas teman sasom etik
och effektivitet, exempelvis inom kampanjer, samt hur dessa ar inbordes férbundna.
Dessutom presenterar kursen organisations- och ledningsteorier kring CSR,
stakeholder management och legitimitet som har paverkat public relations som
akademisk disciplin. Avslutningsvis behandlas dven kampanjplanering inom public
relations.

Kursens genomférande

Undervisning sker i form av foreldsningar, seminarier, workshops och handledning.
Deltagande i seminarier rekommenderas som forberedelse fér examinationen.

Kursens examination

Kursen examineras genom ett muntligt prov som genomfors i grupp. Studenterna
forbereder gemensamt ett papper som utgdr grunden fér det muntliga provet men
varje student far ett individuellt betyg som baserad pa dennes prestation. | samband
med kursen erbjuds tre provtillféllen pa varje delkurs; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en store férandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pd samma kursinnehall. Darefter
erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat beddms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. Fér betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmdrkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.



34

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Antagen till Masterprogrammet i strategisk kommunikation, 120 hégskolepoadng.

Ovrigt

Kursen kan inte inga i examen tillsammans med SKPMO3 Public Relations, 7,5
hogskolepoang.



4 4

Prov/moment for kursen SKOP20, Strategisk kommunikation: Public
Relations

Galler fran H16

1601 Muntligt prov, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Galler fran H14

1401 Public Relations, 7,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A



	Fastställande
	Kursplanen är fastställd av Styrelsen för institutionen för strategisk kommunikation 2014-10-14 och senast reviderad 2016-04-26. Den reviderade kursplanen gäller från och med 2016-08-29, höstterminen 2016.

	Allmänna uppgifter
	

	Kursens mål
	Kursens innehåll
	Kursens genomförande
	Kursens examination
	Betyg
	Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkänt, E, D, C, B, A.

	Förkunskapskrav
	

	Övrigt
	Prov/moment för kursen SKOP20, Strategisk kommunikation: Public Relations

