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Faststillande

Kursplanen ar en historisk, aldre version, fastalld av Samhallsvetenskapliga fakultetens
styrelse 2014-06-12 och senast reviderad 2015-04-28 av Styrelsen for institutionen
for strategisk kommunikation. . Den reviderade kursplanen gallde fran och med 2015-
08-31. , hostterminen 2015.

Allminna uppgifter

Kursen inom huvudomradet Strategisk kommunikation ar obligatorisk under férsta
terminen inom masterprogrammet i strategisk kommunikation. Kursen ges i
Helsingborg.

Undervisningssprak: svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation G2F, Grundnivd, har minst 60 hp kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten

Kunskap och forstaelse
e visa kunskap om strategisk kommunikation som ett tvarvetenskapligt
forskningsomrade och olika yrkesroller inom faltet
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Firdighet och formaga

e visa férmadga att tillampa centrala teorier och modeller inom olika omraden av
strategisk kommunikation och sarskilt organisationskommunikation och
marknadskommunikation

e visa férmdga att tillampa och relatera centrala retoriska begrepp till olika
kommunikativa praktiker

e visa férmadga att utvdrdera praktiska problem inom strategisk kommunikation och
argumentera for en teoretiskt grundad 16sning;

e visa férmdga att sammanfatta forskning inom omradet strategisk kommunikation
med hjdlp av informationssékning och hantering av vetenskapliga
tidskrifter i databaser vid Lunds universitetsbibliotek

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e visa formaga att reflektera éver hur olika omraden inom strategisk kommunikation
relaterar till vetenskaplig kunskap och professionell praktik.

Kursens innehall

Kursen introducerar den historiska utvecklingen och samtida trender inom strategisk
kommunikation ur ett tvarvetenskapligt perspektiv. Genom foreldsningar och aktivt
arbete med seminarieuppgifter narmar sig studenterna de forskningsomradena
organisationskommunikation och marknadskommunikation samt centrala teoretiska
utgangspunkter inom kommunikationsteori och retorik. Vid seminarierna relateras
teorier, modeller och begrepp till professionell kommunikationspraktik. Under kursen
ger gastforelasare inblick i kommunikationsarbete, roller, aktiviteter och karriarvagar
inom strategisk kommunikation. Slutligen diskuteras och syntetiseras relationen
mellan de tre forskningsomraden inom strategisk kommunikation. Under kursen ges
aven en introduduktion till informationssékning och -hantering av artikeldatabaser vid
Lunds universitetsbibliotek.

Kursens genomférande

Undervisning sker i form av foreldsningar, gastforeldsningar, workshops och
seminarier. Deltagande i gastforeldasningar, workshops och seminarier ar obligatoriskt
om inte sarskilda skal foreligger.

Ersattning eller alternativ tidpunkt fér obligatoriskt moment erbjuds student som utan
egen forskyllan, till exempel olycksfall, plétslig sjukdom eller liknande handelser, inte
kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta géller ocksa studenter som har
missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras genom seminarieuppgifter och ett individuellt hemprov som vags
samman till ett kursbetyg.

I samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre féréandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
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erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Antagen till masterprogrammet i strategisk kommunikation, 120 hdgskolepoang.

Ovrigt

Kursen kan inte inga i en examen tillsammans med SKOB16 Introduktion till strategisk
kommunikation, 7,5 hégskolepoang.
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Prov/moment for kursen SKOP10, Strategisk kommunikation: Introduktion
till strategisk kommunikation

Galler fran H16

1601

1602

1603

1604

Presentation kommunikativa professionella yrkesroller, 1,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

Projektarbete om strategisk kommunikation i praktiken, 2,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Papper om strategisk kommunikation, 3,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Reflektionspapper internationell kommunikation, 1,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

Galler fran H14

1401

Introduktion till strategisk kommunikation, 7,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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