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UNIVERSITET

Samhillsvetenskapliga fakulteten

SKOC28, Strategisk kommunikation: Kommunikationsdesign
i digitala landskap, 15 hégskolepoing

Strategic Communication: Communication Design in Dz'gz'ml
Landscapes, 15 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2019-06-11 att galla fran och med 2019-07-01, varterminen 2020.

Allminna uppgifter

Kursen ar en obligatorisk kurs under andra terminen pa Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepoang och Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepodng. Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning
Strategisk kommunikation G1N, Grundnivd, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten:

Kunskap och forstielse
e kunna analysera och jamféra kommunikationsstrategier saval som
kommunikationsaktiviteter utifran olika modeller och teorier inom strategisk
kommunikation, (1)
e kunna analysera och reflektera éver visuell kommunikation och grafisk design i
relation till uttryck av saval gestaltning som kontextuella sammanhang. (2)
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Firdighet och formaga

e kunna skapa och uttrycka gestaltning av kommunikationsaktiviteter i relation till
grafisk visuell kommunikation, medier, malgrupper och kontexter, genom
anvandande av digitala designverktyg och webbpublicering, (3)

e kunna planera och producera en sammanhangande kommunikationsstrategi for
en specifik verksamhet, dar strategin bestar av analys, genomférande av en visuell
produktion genom anvandande av digitala designverktyg och webbpublicering,
samt forslag pa utvardering, (4)

e kunna systematisera och redogéra for information pa ett strategiskt satt i tal och
skrift i relation till en given malgrupp. (5)

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
e kunna analysera och diskutera visuella och grafiska uttryck med hansyn till
sandare, budskap, malgrupp, samt kontexter, genom att applicera ett kritiskt
forhallningssatt, (6)
e kunna kritiskt analysera och reflektera den egna kunskapsutveckling och
inlarningsprocessen genom att applicera ett metaperspektiv. (7)

Kursens innehall

Syftet med kursen &r att studenten ska, utifran samtida och historiska kontexter,
applicera ett kritiskt och reflexivt férhallningssatt vid analys och genomférande av
kommunikationsstrategier, grafisk visuell kommunikation och grafisk design. Ur ett
strategisk kommunikationsperspektiv ska studenten pavisa praktiska fardigheter
och teoretiska kunskaper inom omraddena kommunikationsstrategier, grafisk visuell
kommunikation, grafisk design/gestaltning, samt grafisk digital produktion och
webbpubliceringssystem.

Kursens genomforande
Undervisningen sker i form av férelasningar, handledningar, seminarier och
workshoppar. Delar av undervisningen kan ske i form av natbaserad undervisning.

Deltagande i seminarier ar obligatoriskt om inte sarskilda skal foreligger. Ersattning
eller alternativ tidpunkt for obligatoriskt moment erbjuds student som utan egen
forskyllan, till exempel olycksfall, plétslig sjukdom eller liknande handelser, inte
kunnat genomfoéra det obligatoriska momentet. Detta géller ocksa studenter som har
missat undervisning pa grund av ett fortroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursens examineras pa féljande satt:

Problem, process och strategi, 4 hp (mal 1, 6). Examineras genom en individuell
inldmningsuppgift.

Grafisk design och produktion, 4 hp (mal 2, 3, 6). Examineras genom en individuell
inldmningsuppgift.
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Projekt, 5 hp (mal 1, 3, 4, 5, 6). Examineras genom ett projektarbete i grupp som
presenteras vid ett seminarium. Projektarbetet innefattar produktion,
presentation samt en skriftlig rapport.

Reflektionsuppgift 2 hp (mal 7). Examineras genom en individuell inldmningsuppgift.

| samband med kursen erbjuds tre provtillféllen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre féréandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
erbjuds studenten ytterligare provtillfdllen men i enlighet med gallande kursplan.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfért med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrad med universitetets avdelning fér pedagogiskt stod
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/moment f6r denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

For att bli Godkand pa kursen maste studenten ha erhallit minst E pa alla moment
bedémda med betygsskalan E — A, U och betyget Godkdnd pa alla moment bedéma
med betygsskalan G - U samt deltagit i alla obligatoriska moment. Hogsta betyg
betecknas med A och lagsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for icke godkant
resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran kursens
larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For betyget D ska
studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska studenten visa ett bra
resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra resultat. For betyget A ska
studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand har studenten visat ett
otillrackligt resultat.

Studentens betyg pa alla moment laggs ihop till ett kursbetyg. Betyg pa hela kursen
utgdrs av en summering av betygsatta prov (dar A=5,B=4,C=3,D=2,0ochE=1)
som delas i antalet hp for respektive prov.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet samt Engelska 6, Matematik 2a eller 2b eller 2c och
Samhallskunskap 1b eller 1a1+1a2.

C)Vtigt

For tilltrade till kursen kravs att studenten ar antagen till Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepoang eller Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hégskolepodng.

Kursen kan inte inga i examen med SKOC27 Kommunikationsdesign i digitala
landskap 15 hégskolepoang, SKOC25 Kommunikationsdesign i digitala landskap 15
hogskolepodng, SKOC22 Kommunikationsdesign i digitala landskap 15
hogskolepodng, SKOA81 Kommunikationsdesign 7,5 hégskolepodng, SKDK26
Webbpublicering 7,5 hégskolepodng eller KOMCO04 Designverktyg och
webbpublicering fér kommunikatérer 7,5 hp.
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Prov/moment for kursen SKOC28, Strategisk kommunikation:

Kommunikationsdesign i digitala landskap

Galler fran V20

2001 Problem, process och strategi, 4,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
2002 Grafisk design och produktion, 4,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
2003 Projekt, 5,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
2004 Reflektionsuppgift, 2,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
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