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SKOC25, Strategisk kommunikation: Kommunikationsdesign
i digitala landskap, 15 hégskolepoing

Strategic Communication: Communication Design in Dz'gz'ml
Landscapes, 15 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2017-11-28 att galla fran och med 2017-12-01, varterminen 2018.

Allminna uppgifter

Kursen ar en obligatorisk kurs under andra terminen pa Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepodng och Kandidatprogramet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepodng. Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning
Strategisk kommunikation G1N, Grundnivd, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten:

Kunskap och forstielse

e visa forstaelse for psykologiska faktorer i kommunikationsprocessen och dess
betydelse for utformningen av kommunikationsdesign,

e visa kunskap om teorier kring hur malgrupper uppfattar visuell kommunikation
och grafisk design,

e visa kunskap om centrala principer for webbpublicering och interaktionsdesign,

e visa forstaelse for digitala verktyg for bildbehandling, layout och webbdesign.
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Firdighet och formaga

e visa férmadga att identifiera digitala kommunikationsproblem och l6sningar i tal
och skrift,

e visa férmadga att utveckla digitala kommunikationsstrategier for en specifik
verksamhet,

e visa férmdga att planera och genomféra en strategisk kommunikationsdesign for
en specifik malgrupp med integrerade medier och budskap,

e visa férmadga att utféra grundlaggande principer fér arbete med digitala verktyg
for bildbehandling, layout och webbdesign.

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e visa férmadga att kritiskt analysera och vardera grafiska och visuella uttryck med
hansyn till en given malgrupp,
e visa férmaga att tillampa ett etiskt forhallningssatt i relation till en
given kommunikationsdesign.

Kursens innehall

Kursen syftar till att ge studenten grundlaggande kunskaper och fardigheter i
kommunikationsdesign i digitala miljder. Kursen utvecklar saval studentens teoretiska
kunskaper som praktiska férmagor att kommunicera strategiskt pa digitala
plattformar. Under kursens gang tranas studenten i att arbeta kreativt med bild

och text inom ramen fér strategiskt kommunikation.

Kursen bestar av fyra moment:

Moment 1. Budskap, kommunikation och malgrupp. Momentet behandlar grunderna
i strategisk kommunikationsplanering som mal-, malgrupps- och omvarldsanalys och
hur de styr budskaps- och medievalsstrategi samt taktiker. Studenten far dven en
introduktion till kognitionspsykologiska teorier om hur malgrupper uppfattar,
bearbetar, minns och reagerar pa visuella och grafiska budskap samt hur denna
kunskap kan anvandas vid utvecklingen av kommunikationsstrategier.

Moment 2. Webbdesign och webbpublicering. Momentet behandlar strategier

for webb- och interaktionsdesign samt anvandarens upplevelser (User Experience UX).
Studenterna far stifta bekantskap med centrala principer i webbpublicering och olika
kategorier av publiceringssystem samt lara sig grunderna fér markspraksstandarder
(HTML5), stilmallar och sékmotoroptimering.

Moment 3. Tillampad visuell kommunikation och grafisk design. Under momentet
arbetar studenterna med produktion av ett integrerat visuellt innehall fér bade en
digital och fysisk plattform. Momentet behandlar grunderna tillampad grafisk design
och fotografi samt digitala verktyg for bildbehandling och layout.

Moment 4. Digitalt projekt. Under momentet arbetar studenten i grupp med ett
projekt i samarbete med en uppdragsgivare. | projektet syntetiseras teoretiska och
praktiska fardigheter fran de tre tidigare momenten. Studenten planerar och
genomfor ett projekt dar de analyserar och utvecklar en organisations digitala
strategiska kommunikationsarbete. Kommunikationsdesign omsatts i konkreta
strategier och relationen mellan problem, mal, medier, budskap och utvardering av
kommunikation tydliggérs. Momentet introducerar dven etiska

och juridiska aspekter kring kommunikation av kommersiella budskap. Momentet
avslutas med ett seminarium dar studenten presenterar en rapport och en digital
produktion.
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Kursens genomférande

Undervisningen sker i form av foreldasningar, handledning, seminarier och
workshoppar.

Deltagande i workshoppar och seminarier ar obligatoriskt om inte sarskilda skal
foreligger. Ersattning eller alternativ tidpunkt for obligatoriskt moment erbjuds
student som utan egen forskyllan, till exempel olycksfall, pl6tslig sjukdom eller
liknande handelser, inte kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta galler
ocksa studenter som har missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som
studentrepresentant.

Kursens examination

Kursens fyra moment examineras pa féljande satt:

Moment 1 Budskap, kommunikation och malgrupp (3hp). Examineras genom ett
individuellt skriftligt hemprov.

Moment 2 Webbpublicering och webbdesign (2hp). Examineras genom en
inlamningsuppgift i grupp.

Moment 3 Tillampad visuell kommunikation och grafisk design (2hp). Examineras
genom en individuell uppgift som presenteras vid ett seminarium.

Moment 4 Digitalt projekt (8hp). Examineras genom ett projektarbete i grupp som
presenteras vid ett seminarium. Projektarbetet innefattar en rapport och en
presentation samt en digital produktion.

| samband med kursen erbjuds tre provtillféllen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre féréandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med gallande kursplan.

Plagiering anses vara ett allvarligt brott inom universitetet och disciplindra atgarder
kommer att vidtas for alla former av oegentligheter i samband med examination.
Foljden kan bli varning eller avstangning fran universitetet under viss tid.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning fér pedagogiskt stod
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

For att bli Godkand pa kursen maste studenten ha erhdllit minst E pa alla moment
beddmda med betygsskalan E — A, U och betyget Godkand pa alla moment bedéma
med betygsskalan G - U samt deltagit i alla obligatoriska moment. Hogsta betyg
betecknas med A och lagsta betyg for godkant resultat med E. Betyg for icke godkéant
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resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran kursens
larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For betyget D ska
studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska studenten visa ett bra
resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra resultat. For betyget A ska
studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand har studenten visat ett
otillrackligt resultat.

Fran betygsskalan ovan undantas moment 2 Webbdesign och webbpublicering och
moment 3 Tillampad visuell kommunikation och grafisk design. Som betyg for dessa
moment anvands ndgon av beteckningarna Godkand eller Underkand. For betyget
Godkand har studenten visat ett tillrackligt resultat. For betyget Underkdnd har
studenten visat ett otillrackligt resultat.

Studentens betyg pa Moment 1 Budskap, kommunikation och malgrupp (2 hp) och
Moment 4 Digitalt projekt (8 hp) laggs ihop till ett kursbetyg. Betyg pa hela kursen
utgdrs av en summering av betygsatta prov (dar A=5,B=4,C=3,D=2,0ochE=1)
som delas i antalet hp for respektive prov. For att bli Godkand pa kursen maste
studenten ha erhdllit minst E pa alla moment bedémda med betygsskalan E - A, U
och betyget Godkand pa alla moment bedémda med betygsskalan G-U samt deltagit
alla obligatoriska moment.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Grundldggande behoérighet samt Engelska 6, Matematik 2a eller 2b eller 2c och
Samhallskunskap 1b eller 1a1+1a2.

Ovrigt

For tilltrade till kursen kravs att studenten ar antagen till Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepoang eller Kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepoang.

Kursen kan inte inga i examen med SKOC22 Kommunikationsdesign i digitala
landskap 15 hp, SKOA81 Kommunikationsdesign 7,5 hégskolepodang, SKDK26
Webbpublicering 7,5 hégskolepoang eller KOMCO04 Designverktyg och
webbpublicering fér kommunikatérer 7,5 hp.



Prov/moment for kursen SKOC25, Strategisk kommunikation:

Kommunikationsdesign i digitala landskap

Galler fran V18

1701 Budskap, kommunikation och malgrupp, 3,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1702 Webbpublicering och webbdesign, 2,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1703 Tillampad visuell kommunikation och grafisk design, 2,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1704 Digitalt projekt, 8,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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