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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2016-10-25 att galla fran och med 2016-11-01, varterminen 2017.

Allminna uppgifter

Kursen inom huvudomradet strategisk kommunikation ar en obligatorisk kurs under
andra terminen pa kandidatprogrammet i strategisk kommunikation, 180
hogskolepodng, och kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala
medier, 180 hdgskolepoang.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa engelska och andra skandinaviska sprak kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning
Strategisk kommunikation G1N, Grundniva, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten

Kunskap och forstielse
e visa kunskap om och kunna beskriva centrala begrepp, metoder och teorier inom
varumdrkeskommunikation
e visa férmdga att kunna jamféra dessa begrepp, metoder och teorier och
identifiera skillnader mellan olika perspektiv inom varumarkeslitteraturen
e visa forstaelse for hur varumarkesstrategier kan bidra till att uppfylla en
organisations strategiska malsattningar
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Firdighet och formaga

e kunna tilldmpa amnets begrepp, metoder och teorier

e kunna redogora for varumarkesstrategier som berér organisationer, personal och
platser

e kunna definiera och beskriva grundlaggande varumarkesstrategier genom
analyser av konkreta fall

e visa férmadga att analytiskt diskutera sammanhang och dra slutsatser kring
anvandandet av varumarkeskommunikation

e kunna fora en teoretiskt grundad argumentation kring olika satt att arbeta med
varumarkeskommunikation

e kunna producera en kommunikationsplan och strategi for varumarkesarbete

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e visa férmaga att reflektera kring hur anvandandet av teorier och metoder
paverkar analyser och slutsatser
e visa férmaga att sjalvstandigt argumentera for och reflektera kring
problemidentifikation och I6sningar av varumarkesproblem.

Kursens innehall

| kursen introduceras grundlaggande perspektiv pa varumarkeskommunikation.
Kursen bestar av tva moment.

Det forsta momentet behandlar olika varumarkesstrategier som en organisation kan
anvanda for att kommunicera med en malgrupp, uppna en tydlig positionering och
stark position pa en marknad. Diskussionen om varumadrkesstrategier pa
konsumentmarknader vidgas till att inkludera strategier som berér organisationer,
personal och platser. Teoretiska utgangspunkter, perspektiv och begrepp relateras till
problem i praktikfall som anvands som underlag fér analys. Vid
praktikfallsdiskussioner tillagnar studenten sig fardigheter i att skriftligen och
muntligen argumentera for standpunkter och |6sningar.

Det andra momentet handlar om kommunikationsplanering fér varumarkesbyggande.
Med utgangspunkt i de tidigare momenten om varumdrkeskommunikation och
kommunikationsplanering skriver studenterna en kommunikationsplan for
varumadrkesbyggande i vilket kunskap och fardigheter fran det tidigare

momentet syntetiseras.

Kursens genomforande

Undervisningen sker i form av féreldasningar, praktikfallsdiskussioner, workshops och
seminarium.

Kursens examination

Kursen examineras genom ett prov bestdende av tvda moment: forfattande av en
praktisk kommunikationsprodukt (kommunikationsplan eller en varumarkesstrategi)
och teoretisk reflektion i grupp samt ett individuellt muntligt forsvar.

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre féréandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
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erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand. Studentens resultat bedéms utifran
kursens larandemal. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ettmycket bra

resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkand
har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt och
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet samt Engelska 6, Matematik 2a eller 2b eller 2c och
Samhallskunskap 1b eller 1a1+1a2.

Ovrigt

For tilltrade till kursen krdvs att studenten dr antagen till kandidatprogrammet |
strategisk kommunikation, 180 hégskolepodng, eller kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepodng.

Kursen kan inte ingd i examen tillsammans med SKOA34
Varumarkeskommunikation, 9 hégskolepoang.
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Prov/moment for kursen SKOC21, Strategisk kommunikation:
Varumarkeskommunikation

Galler fran V17

1601 Varumarkeskommunikation, 9,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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