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SKOB30, Strategisk kommunikation: Public relations - teori
och praktik, 7,5 hogskolepoing

Strategic Communication: Public Relations - Theory and Practice,
7.5 credits

Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen &r en historisk, aldre version, fastalld av Styrelsen for institutionen for
strategisk kommunikation 2015-03-17 och gallde fran och med 2015-09-01 ,
hostterminen 2015.

Allminna uppgifter

Kursen ar en obligatorisk kurs under tredje terminen inom kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation, 180 hégskolepodng och kandidatprogrammet i strategisk
kommunikation och digitala medier, 180 hdgskolepodng. Kursen ges i Helsingborg.

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation G1F, Grundniva, har mindre an 60 hp
kurs/er pa grundniva som
forkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten visa

Kunskap och forstielse
e kunskap om de teoretiska koncept och begrepp som definierar public relations
e kunskap om ett de centrala aktiviteter som ingar i det praktiska arbetet med
public relations

e en forstaelse for de satt som disciplinen skiljer sig fran exempelvis marknadsféring
och reklam
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Firdighet och formaga
e férmdga att utveckla aktiviteter som syftar till att skapa engagemang mellan
kommersiella, offentliga och frivilliga organisationer och deras malgrupper

Virderingsf6rmdaga och forhéllningssitt
e en kritisk medvetenhet om den effektivitet, de begransningar och sociala
konsekvenser som public relations aktiviteter kan ha samt en forstaelse for de
ramverk som behovs for att géra valgrundade etiska bedémningar
e férmdga att bedéma public relations betydelse bade som en kreativ aktivitet och
som ledningsfunktion samt ha en kritisk medvetenhet om skillnaderna mellan
dessa tva inriktningar

Kursens innehall

Denna kurs syftar till att ge studenten mdjlighet att skapa en forstaelse for saval
praktiska som teoretiska perspektiv inom public relations. Offentliga och privata
organisationers public relations-arbete belyses och diskuteras kritiskt med hjalp av
olika teoretiska ramverk. Empiriska exempel hdmtas primart fran Sverige, England och
USA och studenterna uppmanas att arbeta med material och exempel tagna fran en
bredare global kontext. Kursen syftar dessutom till att skapa forstaelse fér PR-
disciplinens férandrade forutsattningar och karaktar, i synnerhet de féréandringar som
beror pa de digitala plattformarna och kanalerna.

Pa kursen utvecklar studenten sin férmaga att férsta och arbeta med public relations
som en strategisk aktivitet. Ett centralt inslag ar darfor att tillampa den uppsattning
tekniker och strategier som anvands for att na ut med olika budskap och engagera
olika sorters malgrupper. Har inbegrips aven tekniker for att mata och utvardera
public relations-aktiviteter i termer av effektivitet och andamalsenlighet.

Pa kursen granskas kritiskt det som ibland kallas for "det professionella projektet" och
studenterna tranas i att ta stallning till etiska fragor i relation till public relations sdsom
maktstrukturer, sanningsansprak, évertalning, autencitet, transparens och legitimitet.

Kursens genomférande

Undervisningen sker i form av féreldsningar, workshops och seminarier. Deltagande i
seminarier ar obligatoriskt om inte sarskilda skal foreligger. Ersattning eller alternativ
tidpunkt for obligatoriskt moment erbjuds student som utan egen forskyllan, till
exempel olycksfall, plétslig sjukdom eller liknande handelser, inte kunnat genomféra
det obligatoriska momentet. Detta galler ocksa studenter som har missat undervisning
pa grund av ett fértroendeuppdrag som studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras pa engelska. Kursen examineras genom ett skriftligt salsprov
(60%) och ett projektarbete i grupp (40%).

| samband med kursen erbjuds tre provtillféllen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter att kursen genomgatt en storre féréandring eller
upphort erbjuds minst tva ytterligare provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter
erbjuds studenten ytterligare provtillféllen men i enlighet med da géllande kursplan.
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Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg
Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Hogsta betyg betecknas med A och ldgsta betyg fér godkant resultat med E. Betyg for
icke godkant resultat betecknas med Underkand.

Studentens resultat beddms utifran kursens larandemal. For betyget E ska studenten
visa ett tillrackligt resultat. For betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande
resultat. For betyget C ska studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten
visa ett mycket bra resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For
betyget Underkand har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Fran betygsskalan ovan undantas seminarier. Som betyg for dessa moment anvands
nagon av beteckningarna Godkadnd eller Underkand. For betyget Godkand ska
studenten visa ett tillrackligt resultat. For betyget Underkand har studenten visat ett
otillrackligt resultat.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tilldampning i kursen.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs uppfyllda kursfordringar om 30 hdgskolepoang inom
kandidatprogrammet i strategisk kommunikation, 180 hégskolepoang, eller
kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier, 180
hogskolepodng, varav minst 15 poang ska vara fran avslutade kurser under
programmets forsta termin.
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Prov/moment for kursen SKOB30, Strategisk kommunikation: Public
relations - teori och praktik

Galler fran H16

1601 Seminarieuppgift, 1,5 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1602 Papper, 3,0 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1603 Muntligt prov, 3,0 hp

Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

Galler fran H15

1501 PR projekt, 3,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1502 Individuellt prov, 4,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
1503 Seminarium om PR, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
1504 Seminarium om PR, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
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