
•

•

•

Fastställande
 
Kursplanen är fastställd av Samhällsvetenskapliga fakultetsstyrelsen 2013-05-28 att
gälla från och med 2013-09-02, höstterminen 2013.

 

Allmänna uppgifter
 
Kursen är en obligatorisk kurs inom kandidatprogrammet i strategisk kommunikation.
Kursen ges under programmets tredje termin. Kursen ges i Helsingborg.  
Undervisningsspråk: Svenska
Moment på andra skandinaviska språk och engelska kan förekomma. 

 

Kursens mål
 
Efter genomgången kurs ska studenten: 

 

Kunskap och förståelse
ha grundläggande kunskap om politiska strukturer och förvaltningar i Sverige av
betydelse för kommunikatörers arbete samt kunna diskutera utvecklingstrender
och värdekonflikter i det offentliga systemet 
ha grundläggande kunskap om det svenska medielandskapet avseende historia,
framväxt, struktur, användning och reglering, men också kunna ange viktiga
drivkrafter, aktörer och tendenser i medieutvecklingen 
ha översiktlig kunskap om teorier, strategier och taktiker rörande
opinionsbildning, PR och lobbning 

 

Samhällsvetenskapliga fakulteten

SKOA33, Strategisk kommunikation: PR, makt och medier,
15 högskolepoäng

Strategic Communication: PR, Power and Media, 15 credits
Grundnivå / First Cycle

Huvudområde Fördjupning

Strategisk kommunikation G1N, Grundnivå, har endast gymnasiala
förkunskapskrav
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Färdighet och förmåga
kunna analysera och diskutera mediernas och professionella kommunikatörers roll
i opinionsbildning samt förhållandet mellan journalister och professionella
kommunikatörer 

 

Värderingsförmåga och förhållningssätt
kunna diskutera etiska frågor kopplade till yrkesroller inom kommunikationsfältet
samt ha kunskap om hur olika medieaktörer förhåller sig till och påverkar
demokratiska processer i samhället. 

 

Kursens innehåll
 
Det övergripande syftet med kursen är att studenten skall förberedas inför den
kommande yrkesrollen genom att få kunskap om hur medier och aktörer inom
kommunikationsfältet påverkar opinionsbildning och olika demokratiska processer i
samhället. Centrala teman är å ena sidan mediernas makt och å andra sidan makten
över medierna. För att uppnå det övergripande syftet får studenten inledningsvis
kunskap om centrala samhälleliga strukturer, politiskt och förvaltningsmässigt, som
påverkar den kommande yrkesrollen. Kursen behandlar därefter mediesituationen i
Sverige. Den avslutande delen av kursen ägnas åt idéer, strategier och taktiker som är
kopplade till PR, opinionsbildning och lobbning. Den professionella kommunikatörens
roll i opinionsbildning belyses, likaså relationen mellan professionella kommunikatörer
och journalister. 

 

 

Kursens genomförande
 
Undervisning sker genom föreläsningar och seminarier. Deltagande i seminarier är
obligatoriskt. 

 

Kursens examination
 
Kursen examineras genom skriftlig hemtentamen, skriftliga uppgifter enskilt eller i
grupp och genom deltagande i seminarier. 
  
I samband med kursen erbjuds tre provtillfällen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett år efter kursens slut erbjuds minst två ytterligare
provtillfällen på samma kursinnehåll. Därefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfällen men i enlighet med då gällande kursplan. 
Prov/moment för denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

 

Betyg
 
Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkänd, Godkänd, Väl godkänd.
Som betyg på kursen används något av uttrycken väl godkänd, godkänd eller
underkänd. 
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För betyget godkänd på kursen, krävs att studenten uppfyller kursens lärandemål. För
betyget väl godkänd krävs dessutom att studenten uppvisar särskild teoretisk
medvetenhet och särskild analytisk förmåga. 

 

Förkunskapskrav
 
För tillträde till kursen krävs fullgjorda kursfordringar om 30 högskolepoäng inom
kandidatprogrammet i strategisk kommunikation, varav minst 15 poäng ska vara
avslutade kurser under programmets första termin. 

 

Övrigt
 
-- 
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Prov/moment för kursen SKOA33, Strategisk kommunikation: PR, makt och

medier
 

Gäller från H14

 
1120   Statsvetenskap för kommunikatörer: seminarium, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1121   Mediekunskap: seminarium, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1122   Juridik för kommunikatörer: seminarium, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1123   Medier och makt: seminarium, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1124   PR, praktik och etik: seminarium, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1125   Opinionsbildning, 1,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd
1126   Hemtentamen, fråga 1, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1127   Hemtentamen, fråga 2, 2,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd

 

Gäller från H13

 
1111   Statsvetenskap för kommunikatörer, 3,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd
1112   Mediekunskap: seminarium, 1,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1113   Juridik för kommunikatörer, 1,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1114   Medier och makt: seminarium, 1,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1115   PR, praktik och etik: seminarium, 1,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1116   Presskonferensspel och pressmeddelande, 1,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd
1117   Hemtentamen, medier och makt, 2,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1118   Hemtentamen, att skriva en litteraturöversikt, 2,5 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd, Väl godkänd
1119   Seminarium på hemtentamen, 0,0 hp
           Betygsskala: Underkänd, Godkänd
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