LUNDS

UNIVERSITET

Samhillsvetenskapliga fakulteten

KOMCI15, Strategisk kommunikation: Projektledning i
digitala milj6er, 15 hogskolepoing
Strategic Communication: Project Management in Digital
Environments, 15 credits
Grundniva / First Cycle

Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Styrelsen for institutionen for strategisk kommunikation
2016-02-02 att galla fran och med 2016-08-29, hostterminen 2016.

Allminna uppgifter

Kursen inom huvudomradet strategisk kommunikation ar valbar under femte
terminen inom Kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier,
180 hogskolepodng och Kandidatprogrammet i strategisk kommunikation, 180
hogskolepoang.

Kursen ges i Helsingborg.

Undervisningssprak: Svenska
Moment pa andra skandinaviska sprak och engelska kan férekomma.

Huvudomrade Férdjupning

Strategisk kommunikation G2F, Grundnivd, har minst 60 hp kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Efter genomgangen kurs ska studenten visa:

Kunskap och forstielse
e kunskap om projektledning som ett verktyg for att uppna en organisations
malsattningar for digital strategisk kommunikation
e forstaelse for projektledning ur planerings-, lednings- och gruppdynamiskt
perspektiv
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Firdighet och formaga

e férmadga att sjalvstandigt sammanstalla och presentera en projektledningsplan
anpassat efter en bestallares behov

e férmdga att leda, samarbeta och slutféra ett digitalt projekt och hantera
gruppdynamiska utmaningar

e férmdga att praktiskt tillampa vedertagna metoder och modeller for att
genomféra en omvarldsanalys och utvardering kopplat till ett digitalt projekt

e férmadga att sjalvstandigt fatta strategiska beslut och motivera vilka digitala
medier ar mest lampliga beroende pa projektets syfte, intressenter och arenor

e férmdga att tillampa digitala verktyg for att utveckla en multimodal prototyp med
fokus pa text, bild, film och grafisk design

e férmadga att skriftligt och muntligt sammanstalla och presentera resultat av ett
digitalt projekt

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
e férmadga att sjalvstandigt foreslad och argumentera for atgarder eller uppféljningar
av ett digital projekt ur ett strategiskt kommunikationsperspektiv
e férmaga att kritiskt reflektera éver projektledningsmetodik ur ett lednings-,
grupp- och individperspektiv.

Kursens innehall

Kursens mal ar att introducera projektledning som ett verktyg for att arbeta med en
organisations digitala strategiska kommunikation. Kursens pedagogiska idé bygger
pa att studenten planerar, genomfér och utvarderar ett digitalt projekt efter en
bestallares Gnskemaél. Aven om kursen innehéller undervisning som ger stod |
genomférande av arbetet, bygger kursen pa att studenten arbetar

sjalvstandigt med projektet.

| kursen férsta moment behandlas projektledning i digitala miljder med sarskild fokus
pa agil projektledningsmetodik. | detta moment diskuteras fragor som strategisk
kommunikation i praktiken, digitala projekt, projektekonomi, omvarldsanalys,
utvardering samt projektledning ur ett lednings-, grupp- och individperspektiv. En
grupp av studenter sammanstaller och presenterar ett projektférslag som ar anpassat
efter en bestallares behov.

| kursens andra moment genomfdrs ett digital projekt i en grupp av studenter.
Arbetet resulterar i en projektrapport och en prototyp fér en multimodal artefakt.
Under momentet diskuteras olika digitala medier i relation till artefaktens syfte,
intressenter och arenor samt kommunikations- och medieplanering. Studenten deltar
i undervisning som syftar till att skapa fértrogenhet med olika program for utveckling
av digital text, film, video och grafisk design. Under momentet presenteras dven olika
perspektiv pa utvardering och optimering av multimodala digitala

artefakter, exempelvis behandlas webbanalys, anvandbarhet, user experience, SEO,
konverteringsoptimering, google analytics och tag manager. Kontinuerligt under
arbetet med projektet reflekterar studenten kring arbetet i projektgruppen.
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Kursens genomférande

Undervisningen bedrivs i form av férelasningar, gastférelasningar, handledning,
workshops och seminarier. Deltagande i gastfoérelasningar och seminarier ar
obligatoriskt. Ersattning eller alternativ tidpunkt fér obligatoriskt moment erbjuds
student som utan egen forskyllan, till exempel olycksfall, pl6tslig sjukdom eller
liknande handelser, inte kunnat genomféra det obligatoriska momentet. Detta galler
ocksa studenter som har missat undervisning pa grund av ett fértroendeuppdrag som
studentrepresentant.

Kursens examination

Kursen examineras genom ett projektférslag i grupp, en rapport med
prototyppresentation i grupp och individuella reflektioner kring arbetet i
projektgruppen.

| samband med kursen erbjuds tre provtillfallen; ordinarie prov, omprov och
uppsamlingsprov. Inom ett ar efter kursens slut erbjuds minst tva ytterligare
provtillfallen pa samma kursinnehall. Darefter erbjuds studenten ytterligare
provtillfallen men i enlighet med da gallande kursplan.

Prov/moment f6r denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Studentens resultat beddms utifran kursens larandemal. Hogsta betyg betecknas med
A och lagsta betyg for godkant resultat med E. Betyg for icke godkant resultat
betecknas med Underkand. For betyget E ska studenten visa ett tillrackligt resultat.
For betyget D ska studenten visa ett tillfredsstallande resultat. For betyget C ska
studenten visa ett bra resultat. For betyget B ska studenten visa ett mycket bra
resultat. For betyget A ska studenten visa ett utmarkt resultat. For betyget Underkdnd
har studenten visat ett otillrackligt resultat.Fran betygsskalan ovan undantas
seminarier. Som betyg for dessa moment anvands nagon av beteckningarna Godkand
eller Underkand. For betyget Godkand ska studenten visa ett tillrackligt resultat. For
betyget Underkdnd har studenten visat ett otillrackligt resultat.

Betyg pa hela kursen utgdrs av ett medelvarde av betygen pa betygsatta prov (dar A =
5 B=4,C=3,D=2,ochE=1). For att bli Godkand pa kursen maste studenten ha
erhallit minst E pa alla moment bedémda med betygsskalan E — A, U och betyget
Godkand pa alla moment beddéma med betygsskalan G-U samt deltagit i alla
obligatoriska moment.

Vid kursens start informeras studenterna om kursplanens larandemal samt om
betygsskalan och dess tillampning i kursen.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs antingen fullgjorda kursfordringar om 80 hdgskolepoang
inom Kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier varav
forsta terminen ska vara avslutat eller 80 hégskolepoang inom Kandidatprogrammet i
strategisk kommunikation varav forsta terminen ska vara avslutad.
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Ovrigt

Kursen kan inte inga i examen med SKDA54 Projektledning och digital utveckling, 7,5
hogskolepoang.
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Prov/moment for kursen KOMC15, Strategisk kommunikation:
Projektledning i digitala miljoer

Galler fran H16

1601 Projektférslag, 3,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1602 Projekt - rapport och produktion, 10,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1603 Reflektion kring projektledning och teamarbete, 1,5 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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