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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Institutionsstyrelsen vid Féretagsekonomiska institutionen
2011-05-20 och senast reviderad 2019-04-01 av Studierektor vid Féretagsekonomiska
institutionen. Den reviderade kursplanen galler frdn och med 2019-04-08,
hostterminen 2019.

Allminna uppgifter

Kursen utgdrs av ett projektarbete (kandidatuppsats) pa grundniva i amnet
foretagsekonomi férdjupning marknadsféring, 75-90 hégskolepoang (HP). Kursen kan
lasas inom Ekonomie kandidat-programmet, Civilekonom-programmet samt som
fristaende kurs.

Undervisningssprak: Svenska och engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi G2E, Grundniva, har minst 60 hp kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav,
innehaller examensarbete for
kandidatexamen

Kursens mal

Kunskap och forstaelse
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Visar kunskap om och férstaelse av olika metoder for insamling och analys av
empiriskt data.

e Visar kunskap om och foérstaelse av teorier och modeller inom marknadsféring.
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Firdighet och formaga
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Visar férmaga att, teoretiskt sadval som empiriskt, definiera och argumentera for
valet av ett uppsatsamne och syfte.

e Visar férmaga att med stdd av avancerad vetenskaplig litteratur, analysera och
diskutera ett avgransat delomrade och problem inom féretagsekonomi.

e Visar férmaga att formulera och stédja analyser, argument och slutsatser.

e Visar formdga att i skriftlig och muntlig form férmedla studiens argument,
empiriska material och resultat.

e Visar férmaga att i samarbete i grupp med en hog grad av sjalvstandighet kunna
planera och driva ett uppsatsprojekt inom givna tidsramar.

e Visar férmdaga att integrera kunskap samt med ekonomiska perspektiv analysera,
beddma och hantera komplexa ekonomiska foreteelser, fragestallningar och
situationer.

e Visar sadan fardighet som kravs for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete
eller annan kvalificerad verksamhet.

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Visar férmaga att beddéma behovet av empiriskt material (typ och mangd av
empiriskt material) och kan géra ett val av Iamplig undersékningsmetod baserat
pa ovan beddémning.

e Visar férmdaga att analysera och tolka det empiriska materialet.

e Visar férmaga att inom valt omrade géra bedémningar med hansyn till relevanta
vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter.

e Visar insikt om kunskapens roll i samhallet och om madnniskors ansvar och hur
den anvdnds.

e Visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Kursens innehall

Malet med kursen ar att utveckla studenternas kunskap om hur man pa ett
sjalvstandigt satt och pa vetenskaplig grund genomfér en studie av ett avgransat
problem inom marknadsféring. Kursen syftar dven till att trana studenterna i att
kommunicera sina resultat, forst och framst skriftligt men aven muntligt.

| kursen ingar ett metodmoment som inkluderar samhallsvetenskapligt
forhallningssatt samt teoretiska och metodologiska aspekter.

Kursens genomférande
Undervisningen bestar av foreldasningar, seminarier, inlamningsuppgifter och
handledningstillfallen.

Undervisning pa metod bedrivs dels i form av férelasningar/lektioner med obligatorisk
narvaro och inlamning av individuella och/eller gruppvisa uppgifter, dels i form av
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handledning av enskilda uppsatsgrupper.

Vid kursens slut anordnas ett seminarium da alla grupper ges tillfélle att presentera
och forsvara sin uppsats samt att opponera pa en eller flera andra uppsatser.
Studenter som inte ar klara med sin uppsats ges mojlighet till det nasta gang som
seminarietillfalle ges.

Undervisningen sker pa engelska eller svenska. Uppsatssprak ar svenska eller engelska.

Kursens examination
Projektarbetet utgér grunden fér examinationen i kombination med individuella och
gruppvisa inlamningsuppgifter.

Projektarbetet utgér grunden for slutbetyg pa kursen. Inlamningsuppgifter ar
obligatoriska och ger betyget godkant eller underkant. Vid eventuellt underkant betyg
kan komplettering ske till godkant betyg.

Om sa kravs for att en student med varaktig funktionsnedsattning ska ges ett
likvardigt examinationsalternativ jamfort med en student utan funktionsnedsattning,
sa kan examinator efter samrdd med universitetets avdelning fér pedagogiskt stdéd
fatta beslut om alternativ examinationsform for berérd student.

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg
Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.

Betyg (Bendmning) Podng alt. % av maxpodng. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstadende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som moter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
gentemot studenter som misstdnks vara inblandade i nagon form av fusk och/eller
plagiat. Vid bevisat fusk kan paféljden bli avstdngning fran studier vid Lunds
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universitet under en viss tid.

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs 1-75 hégskolepoang (HP) i Féretagsekonomi,
inklusive FEKA22 eller FEKH20 eller motsvarande. For tilltrade till kursen kravs ocksa
en avslutad och godkand kurs i Féretagsekonomi 1-30 hp.

Ovrigt

Kursen FEKH29 Examensarbete i marknadsforing pa kandidatniva kan ej kombineras
med FEKH95, FEKKO1 eller FEK582 i en examen.

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre

terminer efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillfallen for examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med ett icke godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.



Prov/moment for kursen FEKH29, Foretagsekonomi: Examensarbete i
marknadsforing pa kandidatniva

Galler fran V16

1501 Examensarbete kandidatniva, 15,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1502 Presentation, férsvar och opposition, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1503 Program-/progressionsexamination, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

Galler fran H12

1201 Examensarbete kandidatniva, 15,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1202 Presentation, férsvar och opposition, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1203 Metod, 0,0 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand
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