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Faststillande

Kursplanen ar faststalld av Institutionsstyrelsen vid Féretagsekonomiska institutionen
2017-05-22 och senast reviderad 2017-05-22. Den reviderade kursplanen gaéller fran
och med 2017-08-28, héstterminen 2017.

Allminna uppgifter

Kursen ar en valbar kurs inom magisterprogrammen Master in International
Marketing and Brand Management och Master in Globalisation, Brands and
Consumption.

Undervisningssprak: Engelska

Huvudomrade Férdjupning

Foretagsekonomi A1N, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som férkunskapskrav

Kursens mal

Kunskap och forstaelse

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Visar forstaelse for detaljhandelns roll i marknadssystemet. (1)

e Har en god kunskap om och forstaelse for perspektiv och begrepp som relaterar
till handelsnaringens organisering och marknadsféring. (2)

e Har en god kunskap om aktuella utmaningar och méjligheter som ligger fér den
som arbetar med att utveckla handelsnaringens organisering och marknadsféring.

3)
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Firdighet och formaga

Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Har férmagan att pa egen hand beharska den vokabular och de
marknadsforingsverktyg som tas upp pa kursen och som relaterar till
handelsnaringens organisering och marknadsféring. (4)

e Kan forsta, analysera och tillampa perspektiv och begrepp som relaterar till
handelns organisering och marknadsféring och de praktiska utmaningar som
finns i handelsnaringen. (5)

e Har férmagan att pa engelska och saval skriftligt som muntligt féra en diskussion
och kommunicera kring handelsnaringens utmaningar. (6)

e Kan sjalvstandigt och som del av en grupp med studenter fran olika kulturer
arbeta med problemldsning och mer omfattande projekt och uppgifter. (7)

Virderingsf6rméaga och forhéllningssitt
Ett godkant betyg pa kursen ges till de studenter som:

e Har férmagan att valja ut och férhalla sig till teori som relaterar till
handelsnaringens organisering och marknadsféring. (8)

e Kan forhalla sig till och kritiskt granska de delar av forskningsfaltet som tas upp
pa kursen och olika praktiker som relaterar till handelsnaringens organisering och
marknadsforing. (9)

Kursens innehall

Kursen avser introducera studenten i handelsnaringens marknadsféring och
organisering och detaljhandelns sardrag, exempelvis genom att belysa skillnaden
mellan handelsféretag och varuproducerande foéretag och/eller tjdnsteforetag.
Handeln ar en dynamisk och mangfacetterad naring med stark konkurrens, och en
naring dar nagra av varldens ledande féretag sett dagens ljus. Kursen har som
malsattning att ge en inblick i ett antal aktuella teman i handelsnaringen som
forskningsfalt.

Kursens genomforande

Kursen kombinerar praktiska (gastforelasare) och teoretiska perspektiv (traditionella
seminarier och féreldsningar) pa handelsndringens organisering och marknadsféring.
Teman som kommer att behandlas ar bland annat; handelsféretagens marknadsféring
och internationalisering, handelsforetagets roll i distributionssystemet, inkdp och
leverantorsrelationer, affarsetik och hallbarhetsutveckling, e-handel och
multikanalsutveckling. Genom fallstudier kommer studenterna att fa mojlighet att
utveckla sin férmaga att analysera och I6sa praktiska problem kopplade till
handelsnaringens organisering och marknadsféring.

Kursens examination

Larandemalen 1,2 och 3 examineras genom individuellt deltagande vid
gastforelasningar (0,5 ECTS)
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Larandemalen 1, 2, 3, 4, 6, 7 och 9 examineras genom en skriftlig individuell uppgift
knuten till féreldsningar och kurslitteratur (3 ECTS)

Larandemalen 1, 2, 3, 5, 6, 7 och 8 examineras genom en gruppuppgift knuten till ett
praktikfall (4ECTS)

Prov/imoment fér denna kurs finns i en bilaga i slutet av dokumentet.

Betyg

Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkant, E, D, C, B, A.
Betyg (Bendmning) Podng alt. % av maxpodng. Karakteristik.

A (Utmarkt) 85-100. Ett framstaende resultat som ar utmarkt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

B (Mycket bra) 75-84. Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra
teoretiskt djup, praktisk relevans, analytisk férmaga samt sjalvstandighet.

C (Bra) 65-74. Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk fdrmdga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstallande) 55-64. Ett resultat som ar tillfredsstallande vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

E (Tillrackligt) 50-54. Ett resultat som mo&ter minimikraven vad galler teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet, men inte mer.

U (Otillrackligt/Underkant) 0-49. Ett resultat som ar otillrackligt vad galler teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk férmaga och sjalvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala GU (godkant/underkant).

Lunds universitet ser allvarligt pa fusk och plagiat och disciplindra atgarder vidtas
emot studenter som misstanks vara inblandade i ndgon form av fusk och/eller plagiat.

Forkunskapskrav

Studenter som ar antagna till magisterprogrammen, dar denna kurs ar ett valbart
alternativ, kan antas till kursen. For andra studenter géller avklarade studier om minst
60 HP i Foretagsekonomi innefattande en grundkurs i @amnet som exempelvis
grundkursen FEKA90 Grundkurs i féretagsekonomi, eller motsvarande.

C")vrigt

Vid nedlaggning av kursen: Vid nedlaggning av kursen kommer, inom tre terminer
efter kursens nedlaggning, att erbjudas tre extra tillféllen fér examination av
respektive examinationsmoment i kursen till studenter med inte godkant resultat.
Observera att efter detta kan du fa intyg bara pa de examinationsmoment som du ar
klar med.
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Prov/moment for kursen BUSO36, Foretagsekonomi: Handelns organisering
och marknadsforing

Galler fran H17

1701 Narvaro vid gastférelasningar, 0,5 hp
Betygsskala: Underkand, Godkand

1702 Individuell uppgift, 3,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A

1703  Gruppuppgift, 4,0 hp
Betygsskala: Underkant, E, D, C, B, A
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